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ABSTRAK

Vanya Alif Jasmine, NRP. 1423020119. ANALISIS ISI KONTEN PROMOSI
SKINCARE THE ORIGINOTE DI MEDIA SOSIAL TIKTOK.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui unsur-unsur konten promosi yang digunakan
oleh The Originote, sebuah merek skincare, di platform media sosial Tiktok.
Metodologi penelitian ini melibatkan analisis isi terhadap sejumlah foto dan video
promosi yang diunggah oleh The Originote di Tiktok. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa The Originote cenderung menonjolkan unsur produk dan promosi penjualan
dalam konten promosi mereka. Konten-konten tersebut secara konsisten menekankan
fitur-fitur produk, manfaat, serta penawaran khusus yang menarik konsumen.
Kesimpulan dari penelitian ini mengindikasikan bahwa konten promosi The Originote
di Tiktok lebih berfokus pada aspek penjualan langsung dan edukasi produk kepada
audiensnya, yang bertujuan untuk meningkatkan penjualan dan kesadaran merek.
Temuan ini dapat memberikan wawasan bagi merek skincare lainnya yang ingin

memanfaatkan platform media sosial untuk kampanye promosi mereka.

Kata Kunci: Analisis Isi, Konten Promosi, Kecantikan, Tiktok, Skincare,

Marketing Mix.
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ABSTRACT

Vanya Alif Jasmine, NRP. 1423020119. CONTENT ANALYSIS OF THE
ORIGINOTE SKINCARE PROMOTIONAL CONTENT ON TIKTOK SOCIAL
MEDIA.

This study aims to determine the elements of promotional content used by The
Originote, a skincare brand, on the Tiktok social media platform. The research
methodology involves content analysis of a number of promotional photos and videos
uploaded by The Originote on Tiktok. The results show that The Originote tends to
emphasize product elements and sales promotions in their promotional content. The
content consistently emphasizes product features, benefits, and special offers that
attract consumers. The conclusion of this study indicates that The Originote's
promotional content on Tiktok focuses more on the aspects of direct sales and product
education to its audience, which aims to increase sales and brand awareness. The
findings can provide insights for other skincare brands who want to utilize social media

platforms for their promotional campaigns.

Keywords: Content Analysis, Promotional Content, Beauty, Tiktok, Skincare,
Marketing Mix.
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