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BAB IV 

PENUTUP 
 

4.1 Kesimpulan 

Kerja Praktek yang berlangsung di 34work’s Creative Agency selama periode 1 Juli 2021 

hingga 11 September 2021 telah memberikan pengalaman yang sangat berharga dalam 

pemahaman peran desainer grafis dalam merancang feed Instagram. Sebagai desainer grafis, tugas 

utama melibatkan penciptaan identitas visual yang konsisten, desain konten yang menarik, dan 

pengintegrasian pesan-pesan agensi ke dalam visual yang dirancang. Pemahaman mendalam 

tentang audiens, selera, dan tren menjadi kunci utama dalam menjalankan tugas tersebut. 

Peran fotografi produk sangat signifikan dalam membentuk keselarasan visual dan 

keseimbangan yang menciptakan pengalaman yang menyatu bagi pengikut. Konsistensi visual 

dalam setiap postingan menjadi tantangan yang dihadapi, tetapi hal ini dapat diatasi dengan 

memastikan bahwa setiap desain tidak hanya menarik perhatian individu, tetapi juga berkontribusi 

pada harmoni keseluruhan feed. Manajemen waktu yang efisien dan pemahaman mendalam 

terhadap teknologi desain grafis juga menjadi kunci dalam mencapai kesuksesan dalam 

menjalankan tugas sebagai fotografer. 

Selama kurun waktu tersebut, kerja sama yang erat dengan tim 34work’s Creative Agency 

membuka ruang untuk belajar dan berkolaborasi. Responsif terhadap masukan dan perubahan, 

serta kemampuan untuk terus memperbarui diri sesuai dengan perkembangan tren di media sosial, 

memperkaya pengalaman kerja praktek ini. Hal ini membuktikan bahwa tidak hanya aspek kreatif, 

tetapi juga kemampuan beradaptasi dan berkolaborasi sangat diperlukan dalam dunia desain grafis 

di era digital. 
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Secara keseluruhan, Kerja Praktek di 34work’s Creative Agency memberikan 

pemahaman yang lebih mendalam tentang dinamika pekerjaan fotografi produk di industri kreatif. 

Melalui tugas-tugas yang diemban, seperti menciptakan identitas visual, merancang konten yang 

menarik, dan memahami audiens, telah membuka pandangan baru terhadap peran desainer grafis 

dalam konteks media sosial, khususnya Instagram. Pengalaman ini tidak hanya meningkatkan 

keterampilan desain, tetapi juga memberikan wawasan berharga tentang strategi komunikasi visual 

dalam lingkungan digital yang terus berkembang. 

4.2 Saran  

Untuk pengembangan lebih lanjut di masa depan, disarankan agar 34work’s Creative 

Agency terus meningkatkan kolaborasi antardepartemen untuk memastikan keterpaduan konten 

dan visual yang dihasilkan. Peningkatan pelatihan dan pemahaman mendalam tentang tren desain 

grafis digital juga dapat membantu tim menghadapi tantangan kreatif dengan lebih percaya diri. 

Selain itu, eksplorasi dan implementasi teknologi terkini dalam desain grafis dapat menjadi nilai 

tambah yang signifikan. Dengan memperkuat jaringan profesional dan mengikuti perkembangan 

industri, agensi dapat tetap relevan dan menjadi pemimpin dalam industri kreatif. 
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