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ABSTRAK 

Gabriella Regina Rongkang, NRP. 1423020007.  Aktivitas Content Creator Dalam 

Proses Produksi Konten di Media Sosial Instagram dan Tiktok @widyamandalahall 

Content creator merupakan seseorang yang menyiptakan suatu ide yang kreatif dan 

juga menarik untuk ditampilkan di suatu sosial media ataupun platform lainnya. 

Widya Mandala Hall merupakan sebuah gedung baru yang berada di bawah 

naungan Yayasan Widya Mandala Surabaya yang yang berbentuk seperti 

“diamond” dan terletak di daerah Surabaya Timur. Dalam melakukan promosi, 

salah satu cara yang digunakan Widya Mandala Hall yaitu promosi di sosial media. 

Sosial media yang digunakan yaitu Instagram dan Tiktok. Sosial media merupakan 

suatu bentuk media yang berbentuk foto, video, teks yang dapat digunakan untuk 

membagikan informasi secara online kepada Masyarakat. Terkait proses produksi 

promosi di kedua platform tersebut, terdapat tiga tahap yaitu pra-produksi, 

produksi, dan pasca produksi. 

 

 

 

Kata kunci: Content creator, Produksi Konten, Sosial Media
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