BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN
V.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dan data dipaparkan oleh
peneliti mengenai preferensi siswa SMA Madura dalam mengakses informasi terkait
beasiswa Kartu Indonesia Pintar Kuliah melalui media sosial, dapat disimpulkan bahwa
jenis informasi terkait beasiswa Kartu Indonesia Pintar Kuliah yang paling popular atau
menjadi opsi utama para siswa SMA adalah mencari informasi syarat pendaftaran
beasiswa Kartu Indonesia Pintar Kuliah. Selain itu, para siswa SMA mencari Syarat
pendaftaran tersebut lebih banyak yang mengakses melalui media sosial Instagram

sebagai sumber media yang dianggap terbaik dalam menyajikan informasi.

Siswa SMA paling banyak mengakses informasi Kartu Indonesia Pintar Kuliah
ini berasal dari kelas 3 SMA. Media sosial yang menjadi opsi utama kelas 3 SMA ini
terdapat pada media sosial Instagram, disusul pada urutan ke-2 adalah media sosial
TikTok, dan urutan terakhir ada pada media sosial YouTube yang menjadi opsi
terakhir. Pengakses informasi terbanyak berasal dari Kabupaten Pamekasan. Setelah
mendapatkan informasi terkait beasiswa Kartu Indonesia Pintar Kuliah, siswa SMA

dapat mengetahui bagaimana cara mendaftar beasiswa Kartu Indonesia Pintar Kuliah.
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V.2. Saran
Dalam sub bab ini, peneliti memberi saran mengenai preferensi siswa SMA

Madura dalam mengakses informasi terkait beasiswa kartu indonesia pintar melalui

media sosial, berupa saran akademis dan praktis

V.2.1. Saran Akademis

Dengan adanya penelitian ini, peneliti berharap di masa yang akan
datang, akan ada penelitian mengenai preferensi yang mencari tahu jenis
informasi beasiswa lainnya yang diakses oleh siswa SMA di Indonesia,
mengingat tingginya tingkat lulusan SMA di Jawa Timur yang tidak mampu
melanjutkan pendidikan ke jenjang perguruan tinggi. Akan lebih baik jika tidak
hanya beasiswa siswa SMA ke jenjang perguruan tinggi, agar lebih meratakan
tingkat pendidikan di Jawa Timur, bahkan Indonesia maupun itu ke jenjang
SMP dan SMA. Selain itu, untuk platform media lainnya agar mengetahui jika
segala informasi mengenai Kartu Indonesia Pintar Kuliah tersebar disemua

media sosial ataupun media online.

V.2.2. Saran Praktis

Peneliti berharap bahwa penelitian ini dapat bermanfaat bagi
Kementerian Pendidikan, dan Kebudayaan, untuk memilih media selain yang
sering diakses seperti Instagram, YouTube, TikTok untuk menyebarkan

informasi Kartu Indonesia Pintar Kuliah lebih luas. Dalam aspek sosial, siswa
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SMA dapat menambah pengetahuan terkait jenis informasi beasiswa Kartu
Indonesia Pintar Kuliah melalui media sosial yang mudah diakses, yaitu

diantaranya Instagram, TikTok, YouTube.
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