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ABSTRAK 

 

Bernadeta Hana Sedyawati. NRP.1423020012. INTERAKTIVITAS KOMENTAR 

MENGENAI KONTEN  “DIALOG KEBANGSAAN UGM” PADA AKUN TIKTOK 

BACAPRES 2024 @ganjarpranowo. 

Pemilu 2024 menyebabkan banyaknya politisi yang mulai memasuki media 

sosial. Hal ini dikarenakan meningkatnya penggunaan media sosial bagi generasi Z 

yang juga merupakan demografi yang terbesar untuk menjadi pemilih dalam pemilu 

mendatang. Dalam menyuarakan gagasannya, bakal calon presiden menghadiri 

acara berupa kampanye melalui kampus-kampus dan yang pertama 

menyelenggarakan adalah UGM. Acara ini bertajuk Dialog Kebangsaan UGM 

bekerjasama dengan Narasi. Rekaman dari acara ini diunggah melalui akun media 

sosial Tiktok.  

Penelitian ini akan mengungkap bagaimana dinamika interaktivitas 

komentar yang dilakukan oleh pengguna Tiktok dalam menanggapi konten Dialog 

Kebangsaan UGM pada akun Tiktok @ganjarpranowo. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan metode netnografi/ Teknik pengumpulan data yang 

dilakukan peneliti ialah dengan mengumpulkan seluruh komentar pada konten 

Dialog Kebangsaan UGM. Hal ini untuk menunjukkan adanya interaktivitas di 

dalam kolom komentar konten tersebut, serta melakukan wawancara mendalam 

dengan informan yang berkomentar di thread kolom komentar tersebut, dan 

membuat analisa dari data-data tersebut. Adanya Political branding Ganjar 

Pranowo ditampilkan melalui konten Dialog Kebangsaan UGM melalui akun 

Tiktok @ganjarpranowo sehingga memengaruhi interaktivitas berupa komentar 

dimana bentuk reaksi pengguna Tiktok memaknai konten tersebut berupa negative 

& positive campaign.  

 

Kata Kunci: Netnografi, Interaktivitas, Ganjar Pranowo, Tiktok, Political Branding 
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ABSTRACT 

 

 

Bernadeta Hana Sedyawati. NRP.1423020012 INTERACTIVITY OF COMMENTS 

ABOUT THE CONTENT OF "DIALOG KEBANGSAAN UGM" ON TIKTOK 

ACCOUNT OF BACAPRES 2024 @ganjarpranowo 

The 2024 election has seen many politicians start to tap into social media. 

This is due to the increasing use of social media for generation Z, which is also the 

largest demographic to become voters in the upcoming election. In voicing their 

ideas, presidential candidates attend events in the form of campaigns through 

campuses and the first to organize is UGM. The event was titled UGM National 

Dialogue in collaboration with Narasi. The recording of this event was uploaded 

through the Tiktok social media account.  

This research will reveal how the dynamics of comment interactivity carried 

out by Tiktok users in responding to the content of the UGM National Dialogue on 

the @ganjarpranowo Tiktok account. This research uses a qualitative approach with 

the netnography method / The data collection technique used by researchers is to 

collect all comments on the UGM National Dialogue content. This is to show the 

interactivity in the comment section of the content, as well as conduct in-depth 

interviews with informants who comment on the comment section thread, and make 

an analysis of the data. The existence of Ganjar Pranowo's political branding is 

displayed through the UGM National Dialogue content through the Tiktok 

@ganjarpranowo account so that it affects interactivity in the form of comments 

where the form of Tiktok user reactions interprets the content in the form of 

negative & positive campaigns. 

 

Keyword:  Netnography, Interactivity, Ganjar Pranowo, Tiktok, Political Branding


