BAB IV

PENUTUP

IV.1 Kesimpulan

Berdasarkan dalam pembuatan konten project kerja praktik yang
dilaksanakan dengan melalui tiga tahapan penting, dalam membuat konten.
Pertama, pra produksi dimana content creator mencari referensi dan melakukan
riset melalui media sosial sesuai dengan topik dan tujuannya. Penulis juga membuat
konten di Tiktok dengan berbagai metode yaitu metode yaitu fakta-fakta unik, sook,
soft selling, POV, unboxing produk. Kedua, content creator melakukan pembuatan
script, recording video dan audio, mengedit konten dan menjadi talent. Ketiga,
content creator melakukan preview hasil dari editing konten dan merevisi apabila
terjadi kesalahan. Dalam kesimpulan tersebut maka seorang content creator
memiliki peran utama, yaitu untuk meningkatkan popularitas perusahaan dengan

menarik perhatian pengunjung melalui konten kreatif yang dibuat.

IV.2 Saran
Proses produksi konten Tiktok @JeteIndonesia sudah berjalan dengan
baik dan saran dari penulis yaitu:
1. Jete dapat menciptakan konten promosi yang tidak selalu harus hard
selling namun juga bisa menciptakan konten soft selling

2. Jete terus menggandeng influencer dalam mempromosikan produk

sehingga Masyarakat luas semakin mengetahui produk Jete Indonesia.
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