BAB IV

PENUTUP

IV.1 Kesimpulan

Kesimpulan laporan ini adalah penulis melaksanakan kegiatan kerja praktik
selama tiga bulan dan ditempatkan di divisi markting communication. Penulis
diberikan tanggung jawab yaitu membuat brief video tvc, brief kol, brief mini
challenge untuk ativasi Instagram, handle Instagram @vusionbyvem, handle
content plan Instagram, talent tiktok, handle database kol. Tanggung jawab yang
telah diberikan kepada penulis merupakan kegiatan marketing communication yang

dilakukan pada platfrom media social Instagram.

IV.2 Saran

Setelah menjalani kerja praktik selama tiga bulan di PT.Vem Kreatif Global,

berikut ini adalah saran yang penulis berikan kepada PT. Vem Kreatif Global:

1. Sistem kinerja nya diperbaiki, terutama ketika melaksanakan meeting harus
lebih bisa memanfaatkan waktu.

2. Untuk kegiatan marketing yang terdapat pada perusahaan ini sudah baik
tetapi ketika menyampaikan sesuatu kepada divisi marketing khususnya

anak magang penyampaian lebih baik lagi.
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