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ABSTRAK 
 

Peran seorang marketing communication sangat dibutuhkan untuk sebuah 

perusahaan di era berkembang seperti sekarang. Kegiatan pemasaran melalui media 

sosial memiliki peran penting bagi setiap perusahaan tak terkecuali PT.Vem Kreatif 

Global yang menggunakan platfom Instagram sebagai wadah untuk melakukan 

promosi dan mendekatkan perusahaan dengan konsumen.  

PT.Vem Kreatif Global sebuah perusahaan startup yang berdiri di Surabaya 

dan berfokus kepada produk cairan rokok elektrik. Vem mencoba merubah gaya 

hidup masyarakat umum  yang menggunakan rokok konvensional ke rokok elektrik. 

Vem sendiri memiliki tujuan agar produk yang mereka miliki bisa dikenal dan 

diterima di khalayak umum. 

Oleh karena itu, penulis ingin belajar dan melaksanakan kegiatan divisi 

marketing communication pada PT.Vem Kreatif Global. Penulisan laporan kerja 

praktik ini meliputi bagaimana divisi marketing communication, tanggung jawab 

marketing communication dan kegiatan marketing communication dalam PT.Vem 

Kreatif Global. 

Kata  kunci: Kegiatan Marketing communication, Media Sosial, PT. Vem Kreatif 

Global
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