
45 
 

BAB IV 

KESIMPULAN 

IV.1 Kesimpulan 

Manajemen event dilaksanakan untuk dapat mencapai suatu 

tujuan tertentu. Hal ini sesuai dengan tanggung jawab dan tujuan dari 

seorang community associate dimana memiliki banyak tujuan yang 

harus dicapai. Pengunaan tipe kedua yang harus di realisasikan telah 

direalisasikan melalui kegiatan-kegiatan yang diadakan dimana tetap 

mengingat adanya tanggung jawab utama seorang community 

relations untuk berkomunikasi kepada Sobat Yummy dan juga 

mencari wajah-wajah baru untuk bergabung menjadi Sobat Yummy. 

Manajemen event sendiri penting dan perlu dirancang mulai dari reset 

hingga nantinya evaluasi. Perlu adanya mengatur kegiatan yang tepat 

dan sesuai agar tujuan-tujuan dari event tersebut dapat terlaksana.  

Seorang community associate setidaknya perlu mengadakan 1 

kali kegiatan pada setiap bulannya dengan mengangkat topik-topik 

menarik dan dirankai sedemikian rupa. Pastinya dengan merangkai 

agar dapat menarik banyak Sobat Yummy untuk bisa tertarik ikut 

event-event yang ada. Selain itu, dengan adanya kegiatan-kegiatan ini 

akan memancing banyak orang utuk mau terlibat aktif dan 

mendapatkan ilmu yang berguna terutama di bidang kuliner.  
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IV.2 Saran 

  Tanpa mengurangi rasa homat, penulis ingin menyampaikan 

saran-saran yang di rasa perlu diperbaiki. Dapat di katakan bahwa 

sistem kerja sudah bagus namun alangkah lebih baik apabila 

pembagian tugas tiap orang lebih di fokuskan atau dapat dikatakan 

setiap orangnya diberi tanggung jawab 1 kegiatan agar dapat fokus. 

Selain itu, penulis ingin menyarankan untuk dapat memberikan 

kegiatan yang lebih bervariasi lagi dan dapat memunculkan 

karakteristik baru sehingga pada setiap kegiatan memiliki ciri khas 

yang berbeda-beda dan memberikan kesannya sendiri-sendiri. 

Dikarenakan penulis jug amendapatkan tanggung jawab sebagai 

bagian dari editorial kurasi resep, penulis ingin menyarankan agar 

dapat lebih terbuka dan menyamakan persepsi antar kurator agar dapat 

mengurangi adanya kekecewaan para Sobat Yummy yang sudah mau 

bergabung dan percaya dengan Yummy. 
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