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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil dari penelitian preferensi generasi millenial pulau Jawa 

dalam mengakses informasi pemilihan umum 2024 melalui media sosial dapat 

disimpulkan bahwa peserta pemilihan umum 2024 yang paling banyak di akses adalah 

Presiden dan wakil presiden dengan jenins informasi yang juga paling sering di akses 

adalah informasi calon kandidat. Preferensi jenis media sosial yang paling  banyak di 

akses adalah social network kemudian dalam urutan kedua yaitu online communities 

and forum. Untuk media sosial yang paling banyak di gunakan pada jenis media sosial 

social network yaitu Instagram lalu yang kedua tiktok dan yang terakhir facebook.  

 Generasi millenial yang menggunakan aplikasi social network Instagram dalam 

mencari informasi pemilihan umum 2024 yang memiliki status mahasiswa/i disusul 

dengan pegawai swasta/negeri. Aplikasi Instagram digunakan oleh responden untuk 

untuk melihat postingan populer terkait informasi pemilihan umum 2024.  

V.2. Saran 

 Penelitian ini periset memberikan saran mengenai preferensi generasi millenial 

pulau Jawa dalam mengakses informasi pemilihan umum 2024 melalui media sosial 

dalam bentuk saran akademis dan saran praktis. 

V.2.1. Saran Akademis 

 Dibuatnya saran akademis agar kedepannya terdapat penelitian tentang 

preferensi yang mencari tentang informasi politik di media sosial/media yang akan 
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datang. Karena di masa depan tidak ada yang mengetahui bagaimana perkembangan 

teknologi dan bisa jadi di sama ratakan dengan adanya teknologi AI (Artificial 

intelligence) yang bisa sangat berpengaruh terhadap berbagai bidang khususnya bidang 

politik. 

V.2.2. Saran Praktis 

 Periset berharap penelitian ini bisa berguna bagi para peserta pemilihan umum 

2024 karena dalam penelitian ini di sebutkan bahwa terdapat media sosial yang sangat 

mendominasi dalam bidang politik. Sehingga bisa jadi bahan pertimbangan untuk 

bagaimana membuat kampanye di media sosial yang tepat mengingat bahwa pemilihan 

umum 2024 nanti sebesar 54% akan di dominasi oleh pemilih muda yakni generasi 

millenial dan gen-z. 
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