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ABSTRAK

Vannes, NRP. 1423020041. Preferensi Generasi Millenial Pulau Jawa dalam Mencari
Informasi Pemilihan Umum 2024 melalui Media Sosial.

Tujuan dari penelitian ini adalah bagaimana preferensi generasi millenial dalam
mengakses informasi pemilihan umum 2024. Studi ini didasarkan yang dimana
generasi milenial di Indonesia mengharapkan sosok pemimpin yang bisa mengerti dan
paham tentang kasus sosial yang ada di Indonesia. Teori yang digunakan adalah teori
uses and gratification, yang bisa membuat audiens secara aktif memilih media atau
melakukan selektivitas mengenai media yang disajikan. Konsep selektivitas berkaitan
dengan preferensi media individu. Metode survei terdiri dari pendekatan kuantitatif
penelitian. Pada hasil mengatakan bahwa, peserta pemilhan umum 2024 presiden dan
wakil presiden menjadi sumber pencarian informasi terbanyak dengan jenis informasi
calon kandidat yang berkaitan dengan pemilihan umum 2024 adalah kategori data yang
paling diminati. Jenis media sosial yang paling di minati oleh generasi millenial adalah
social network dan untuk aplikasi social network yang paling banyak digunakan adalah
Instagram, disusul dengan tiktok sebagai urutan kedua dan facebook urutan ketiga.
Sedangkan online communities and forum sebagai urutan terakhir sebagai jenis media
sosial dengan aplikasi online communities and forum yaitu peringkat pertama telegram
kemudian pada urutan kedua yaitu line dan yang terakhir facebook manager.

Kata Kunci: Preferensi Media Sosial, Generasi Millenial, Pemilihan Umum 2024
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ABSTRACT

Vannes, NRP. 1423020041. Preferences of the Millennial Generation in Java
Island in Seeking Information on the 2024 General Election through Social
Media.

The purpose of this study is how the millennial generation preferences in
accessing 2024 general election information. This study is based on where the
millennial generation in Indonesia expects a leader who can understand and
understand the social cases that exist in Indonesia. The theory used is the theory
of uses and gratification, which can make the audience actively choose media or
selectivity about the media presented. The concept of selectivity relates to
individual media preferences. The survey method consists of a quantitative
approach to research. The results say that, participants in the 2024 general
election, the president and vice president are the most sources of information
searches, with the type of candidate information related to the 2024 general
election being the most popular data category. The type of social media that is
most in demand by the millennial generation is social network and for the most
widely used social network application is Instagram, followed by TikTok as
second place and Facebook as third place. While online communities and forums
as the last order as a type of social media with online communities and forum
applications are ranked first telegram, then in second place, namely line and the
last is facebook manager.

Keywords: Social Media Preferences, Millennials, General Election 2024
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