BAB IV

KESIMPULAN

IV.1 Kesimpulan

Kesimpulan dari laporan ini dalam meningkatkan brand awarness melalui
social media, peran social media specialist Harian Disway secara rutin melakukan
perancangan konten di Instagram dan TikTok @hariandisway. Sebagai social media
specialist harus dapat memahami trend yang ada di sosial media, dapat
merancangkan konten yang sesuai dengan platform yang digunakan. Social media
specialist tidak hanya membuat atau merancangkan konten sebagai content creator
yang ada untuk menaikkan engagement dalam akun social media. Namun, social

media specialist juga sebagai talent dalam konten yang dibuat.

IV.2 Saran

Tanpa mengurangi rasa hormat, penulis ingin memberikan beberapa saran
bagi kemajuan perusahaan serta kenyamanan lingkungan perusahaan selama
melakukan kegiatan kerja praktik di Harian Disway Surabaya. Dari segi visi misi,
perusahaan harus memiliki visi misi yang jelas dan seluruh karyawan maupun anak
magang di Harian Disway bisa mengetahui dengan baik. Selain itu, sumber daya
manusia di Harian Disway perlu ditambahkan agar anak magang yang melakukan

kerja praktik bisa melaksanakan tugasnya dengan baik dan sesuai jobdesc divisinya.
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