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PENGARUH PROMOSI PENJUALAN DAN PERIKLANAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PRODUK WARDAH

(Studi Pada Konsumen Toko Laila Branded Ponorogo)

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan dan
periklanan terhadap keputusan pembelian konsumen produk Wardah. Penelitian ini
dilakukan pada Toko Laila Branded Ponorogo dengan responden 97 orang. Teknik
penyampelan menggunakan Purposive Sampling. Penelitian ini menggunakan
teknik analisis data regresi linier berganda dengan software SPSS versi 22.
Berdasarkan hasil pengujian menunjukkan bahwa promosi penjualan dan
pengiklanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
konsumen pada Toko Laila Branded Ponorogo.

Kata Kunci : Promosi Penjualan, Periklanan, Keputusan Konsumen
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The Influence Of Sales Promotion And Advertising On
Consumer Purchase Decisions Of Wardah Products
(Study On Laila Branded Ponorogo Shop Consumers)

ABSTRACT

This study aims to determine the influence of sales promotions and
advertising on consumer purchasing decisions for Wardah products. This research
was conducted at the Laila Branded Shop in Ponorogo with 97 respondents. The
sampling technique uses purposive sampling. This study used multiple linear
regression data analysis techniques with SPSS software version 22. Based on the
test results, it showed that sales promotions and advertising had a positive and
significant impact on consumer purchasing decisions at Laila Branded Ponorogo
Stores.

Keywords: Sales Promotion, Advertising, Purchase Decisions
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