
 
 

 
  

BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan  

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan 

bahwa 

1. Perceived Quality memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian pada produk Sambal Anu. Oleh karena 

itu, Hipotesis 1 dengan “Perceived Quality berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian pada produk Sambal Anu” 

dapat diterima. 

2. Price Fairness memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian pada produk Sambal Anu. Oleh karena 

itu, Hipotesis 2 dengan “Price Fairness berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian pada produk Sambal Anu” 

dapat diterima. 

3. Promotion memiliki pengaruh yang tidak signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian pada produk Sambal Anu. Oleh karena 

itu, Hipotesis 3 dengan “Promotion berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian pada produk Sambal Anu” 

ditolak. 

 

5.2 Saran 

1. Saran Akademik 

Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian hipotesis pada 

penelitian ini, terdapat beberapa saran untuk dapat meneliti 

lebih dalam lagi, yaitu perlu adanya pendalaman teori mengenai 

variabel-variabel yang digunakan, yang dapat diperoleh melalui 

peneliti-peneliti terdahulu sehingga hasil dapat lebih mendalam 

dan detail, serta perlu adanya pengembangan model dan 

penambahan variabel yang lebih bervariasi yang sesuai dari hasil 

penelitian yang dilakukan untuk penelitian selanjutnya.  

 

2. Saran Praktis 

Berdasarkan hasil penelitian ini, variabel price fairness memiliki 

pengaruh yang sangat besar dibandingkan variabel-variabelnya 
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terhadap keputusan pembelian Sambal Anu. Dikarenakan 

dengan adanya kewajaran harga yang sesuai, akan 

mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan 

pembelian. Dengan itu, Sambal Anu tetap harus meningkatkan 

dan mempertahankan kewajaran harga sambalnya, seperti 

meningkatkan kualitas produk, tetap memberikan harga yang 

masuk akal, riset harga pesaing agar dapat memberikan 

penawaran harga yang lebih murah dan menarik, dll. Selain itu, 

ciri khas dari Sambal Anu dapat lebih ditonjolkan lagi dari segi 

isian, level atau tingkat kepedasan yang bervariasi (level 1, level 

2, dst), dll yang tidak dimiliki oleh pesaing lainnya, sehingga 

produk tersebut bisa menjadi winning product dari Sambal Anu 

yang bisa membedakan dengan pesaing lainnya dan menjadi 

peilihan utama konsumen pada saat mengosumsi sambal. 

Diperlukan adanya promosi yang sering dan menarik dari sosial 

media Sambal Anu, seperti menggunakan Instagram ads, 

dikarenakan Sambal Anu masih merupakan brand baru dan 

perlu adanya promosi agar masyarakat dapat mengetahui 

tentang Sambal Anu ini sehingga mereka tidak ragu ketika 

membeli produk ini.  

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Dalam meneliti dan menguji hipotesis pada penelitian ini, terdapat 

beberapa keterbatasan yang dialami oleh peneliti, yaitu  

1. Penyebaran kuesioner kurang merata, karena mayoritas 

responden yang berprofesi sebagai Pelajar/Mahasiswa terbatas. 

2. Cakupan lokasi penelitian hanya di Surabaya, seharusnya 

peneliti bisa mencakup lokasi di luar Surabaya yang lebih luas. 

3. Terbatasnya jurnal acuan dan pendukung yang tersedia. 
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