
41 

 

BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada jurnal ini, 

maka peneliti menyimpulkan bahwa: 

1. Usability berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase 

intention 

2. Information quality berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Purchase intention 

3. Indikator-indikator dari variabel Usability dan Information Quality 

menghasilkan indikator-indikator dari variabel Purchase Intention 

 

5.2. Saran 

5.2.1. Saran Akademis 

 Peneliti menyarankan untuk kedepannya untuk menggunakan  

variabel lain dan menambah jumlah sampel 

 

5.2.2. Saran Praktis 

 Hasil dari penelitian ini dapat digunakan untuk Uplink.id sendiri 

dalam meningkatkan jumlah user atau melihat para peminat penyatu 

tautan dalam segi kegunaan dan secara informasi. 

 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

 Pengisi kuesioner dari penelitian ini mayoritas berdomisili di 

Surabaya, sehingga kurang bisa lebih meluas seluruh Indonesia untuk 

pengambilan sampel dan alat penelitian yang digunakan adalah PLS 

sehingga tidak melihat normalitas data. Beberapa sumber di penelitian ini 

lebih dari 10 tahun. 
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