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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab 

sebelumnya, maka peneliti menyimpulkan beberapa hal sebagai 

berikut: 

1. Intrinsic Product berpengaruh signifikan terhadap Attitude 

2. Extrinsic Product berpengaruh signifikan terhadap Atttitude 

3. Attitude berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention 

4. Intrinsic Product berpengaruh signifikan terhadap Purchase 

Intention 

5. Extrinsic Product tidak berpengaruh signifikan terhadap Purchase 

Intention 

6. Intrinsic Product berpengaruh signifikan terhadap Purchase 

Intention melalui Attitude 

7. Extrinsic Product berpengaruh signifikan terhadap Purchase 

Intention melalui Attitude 

 

5.2. Saran 

5.2.1. Saran Akademis 

 Hendaknya pada penelitian selanjutnya berkaitan dengan 

produk lilin atau sejenisnya lebih ke arah nilai intrinsic produknya 

untuk menilai sikap dan minat pembelian konsumen. 

5.2.2. Saran Praktis 

Hasil pada penelitian ini dapat digunakan untuk 

perusahaan Ngelilin dan perusahaan sejenis guna untuk 

meningkatkan minat beli dimana harus meningkatkan nilai intrinsic 

product yang tediri dari warna, aroma, bahan baku, dan kualitas 

dengan cara meningkatkan jumlah kadar aroma dan mengganti 

bahan utama lilin dengan soywax yang ramah lingkungan. 

Demikian juga dengan harus meningkatkan extrinsic product yang 

terdiri dari harga, merek, dan kemasan untuk dapat meningkatkan 

kesukaan konsumen terhadap produk yang nantinya akan 

mempengaruhi minat beli dengan cara menggunakan kemasan 

yang ramah lingkungan serta praktis. 
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5.3. Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini tidak dilakukan secara merata dengan 

alasan produk Ngelilin adalah produk baru yang belum dikenal 

luas oleh masyarakat, sehingga penyebaran kuesioner hanya 

dilakukan kepada orang-orang yang setidaknya pernah mendengar 

atau mengetahui produk Ngelilin sebelumnya. Demikian juga 

dengan alat yang digunakan (PLS) tidak melihat normalitas data. 
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