BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1  Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitian ini yaitu H1 dimana terdapat pengaruh terpaan
informasi akun instagram @indozonegame terhadap sikap generasi X di Surabaya
mengenai e-Sport dan menolak HO. Penelitian ini membuktikan adanya hubungan
yang rendah tapi pasti antara terpaan informasi dengan indikator time decision,
content dimension, dan conciseness dan sikap dengan indikator kognitif, afektif,

dan konatif.

Analisis data variabel X mendapatkan hasil terpaan yang tinggi dikarenakan
indikator conciseness, dimana informasi yang disampaikan oleh akun instagram
@indozonegame mudah dipahami karena menggunakan bahasa yang mudah
dipahami, padat, dan jelas. Sedangkan pada variabel Y menghasilkan kesimpulan
bahwa sikap yang generasi X cenderung kearah negatif. Hal ini disebabkan
indikator konatif yang dimana responden tidak bertindak setelah membaca atau

melihat informasi dari akun instagram @indozonegame.

Peneliti juga mendapatkan hasil penelitian dimana terpaan informasi yang
tinggi berasal dari jenis kelamin laki laki, usia 41-46, pendidikan terakhir sarjana,
pekerjaan sebagai pegawai swasta, dan dibawah 3 kali mengakses informasi e-Sport
dalam seminggu. Sementara itu dalam sikap, menunjukkan sikap negatif yang
didapatkan dari adanya tabulasi jenis kelamin laki laki, berusia 41-46,
berpendidikan terakhir sarjana, memiliki pekerjaan sebagai pegawai swasta, dan

mengakses informasi e-Sport dibawah 3 kali dalam seminggu.
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Peneliti menemukan hasil dimana terpaan informasi akun instagram
@indozonegame hanya berpengaruh pada kognitif pada generasi X. Hal ini
menunjukan bahwa sebanyak apapun akun instagram @indozonegame
memberikan informasi e-Sport pada generasi X, akan berpengaruh pada kognitifnya
saja yang dari tidak tahu menjadi tahu. Hanya kemungkinan kecil akan berpengaruh

pada afektif dan konatif dari generasi X.

V.2 Saran
Dari penelitian ini tentang pengaruh terpaan informasi akun instagram
@indozonegame terhadap sikap generasi X di Surabaya mengenai e-Sport yang

telah dilakukan, maka peneliti berusaha menarik saran akademis dan praktis.

V.2.1 Saran Akademis
Penelitian ini membahas terpaan informasi dengan sikap yang dapat
diteliti menggunakan metode kualitatif. Nantinya peneliti dapat
mengumpulkan data dengan melakukan wawancara pada responden.
Hasil dari penelitian kualitatif nantinya akan lebih dalam mengetahui
ketertarikan generasi X dengan menerima informasi dari akun
instagram @indozonegame. Keunggulan dari penelitian ini adalah
menggunakan generasi X sebagai objek penelitian dan menemukan
adanya perbedaan pada vaiabel X dan variabel Y. Kelemahan
penelitian ini, peneliti tidak menggunakan seluruh indikator dari
terpaan informasi dan untuk peneliti yang akan meneliti dengan
terpaan informasi dapat menggunakan seluruh indikator dalam

terpaan informasi.
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V.2.2 Saran Praktis
Akun instagram @indozonegame perlu untuk memberikan
informasi yang lebih variatif mengenai dunia gim dan e-Sport. Hal
ini dapat menarik lebih banyak audiens sehingga menjangkau
banyak kalangan juga. Selain itu akun instagram @indozonegame
bisa menambahkan informasi mengenai teknologi sehingga tidak
hanya audiens yang menyukai gim saja yang mengikuti akun
instagram @indozonegame, namun audiens yang menyukai

teknologi juga dapat mengikuti akun instagram @indozonegame.
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