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ABSTRSAK 

 

Stefanus Riadi Tes Mau. 1423019115. Hubungan Antara Aktivitas Promosi Akun Tiktok 

@Pubgmobileofficialid Dan Brand Awareness Player PUBG Mobile Di Kota Kupang. 

Dalam penelitian ini menggunakan teori Lasswell, mengusulkan teorinya sebagai 

strategi komunikasi massa. Dimana model strategi komunikasi massa, untuk 

mengidentifikasi komponen memerlukan perhatian yang sangat cermat dan tepat 

sehingga khalayak sasarannya besar, sebuah penelitian komunikasi massa. Selain itu 

dalam penelitian ini menemukan bahwa dalam judul aktivitas promosi akun tiktok 

@pubgmobileofficialid dengan brand awereness player pubg mobile di kota Kupang 

terdapat adanya hubungan, keterkaitan antara promosi dan brand awereness dalam 

melakukan pemasaran sebuah produk, Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatif dan menggunakan metode survey untuk 

menguji hipotesis penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, analisis 

korelasi, analisis regresi, dan tabulasi silang. Sehingga pada penelitian ini ditemukan 

bahwa terdapat hubungan antara aktivitas promosi dengan brand awareness dengan 

koefisien korelasi sangat kuat. 
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ABSTRACT 

 

 

Stefanus Riadi Tes Mau. 1423019115. The relationship between promotional activities 

for the @Pubgmobileofficialid Tiktok account and PUBG Mobile brand awareness 

players in the city of Kupang. 

Lasswell's theory proposes his theory as a mass communication strategy. Where is the 

model of mass communication strategy, to identify the components requiring very 

careful and precise attention so that the target audience is large, a mass communication 

study. In addition, this study found that in the title of the promotion activity for the 

TikTok account@pubgmobileofficialid withbrand awereness player pubg mobile in the 

city of Kupang there is a relationship, a link between promotions andbrand awereness 

in marketing a product, this research uses a quantitative approach with explanatory 

research and uses survey methods to test the research hypothesis using validity tests, 

reliability tests, correlation analysis, regression analysis, and cross-tabulations. So in 

this study it was found that there was a relationship between promotional activities and 

brand awareness with a very strong correlation coefficient. 
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