BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1. Kesimpulan

Penulis berkesempatan untuk kerja praktik di PT. Mata Milenial Indonesia
sebagai Social Media Copywriter selama 3 bulan. Selama kerja praktik, penulis
mendapat banyak sekali pengalaman serta pengetahuan yang tidak pernah didapat
sebelumnya mengenai pembuatan konten pada media sosial, copywriting, dan
aktivitas mengenai media sosial lainnya. Selama 3 bulan ini, penulis juga banyak
mengetahui tentang apa saja yang berkaitan dengan media sosial khususnya pada
aplikasi Instagram, TikTok, Facebook, dan Twitter. Hal ini akhirnya dapat
mengetahui bagaimana dan apa yang disukai oleh para konsumen terhadap konten

yang sudah ditawarkan dan disajikan.

Di PT. Mata Milenial Indonesia ini, penulis juga menambah banyak sekali
relasi dengan para karyawan di kantor, belajar untuk beradaptasi dengan lingkungan
yang baru, menyelesaikan berbagai macam permasalahan dan juga masih banyak
lainnya seputar dengan Copywriting dan Social Media. Ilmu yang didapat dari PT.
Mata Milenial Indonesia dipastikan akan berguna saat penulis memasuki dunia
kerja nantinya. Meskipun terasa sulit saat di awal, namun penulis dapat
menyelesaikan kerja praktik selama 3 bulan dengan baik da tepat waktu. Selama
melakukan kerja praktik, PT. Mata Milenial Indonesia memiliki divisi social media
yang sangat baik dan teratur, karena cara — cara dan teknik yang mereka jalankan
untuk membuat sebuah konten dapat menarik banyak audiens untuk membaca dan

merespon dengan baik dari konten yang sudah disampaikan oleh PT. Mata Milenial
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Indonesia. Salah satu pelajaran yang dapat diambil oleh penulis dari kerja praktik
ini adalah pentingnya untuk bekerja keras untuk masa depan yang lebih baik,
memiliki rasa totalitas dan kepedulian yang tinggi dan tidak menganggap hanya
sekedar seseorang yang mengejar nilai untuk ujian, tetapi ambilah makna dari setiap
apa yang dilakukan, karena hal itu akan berguna untuk kedepannya. Hal ini jugalah
yang menjadikan PT. Mata Milenial Indonesia cocok dengan anak — anak muda

calon penerus bangsa.

IV.2. Saran

Saran yang dapat penulis berikan adalah PT. Mata Milenial Indonesia dapat
mempertahankan segala citra baik yang sudah dibangun sejak awal. Tetap
memberikan konten dan informasi yang berguna untuk anak — anak muda dan
kedepannya lebih baik lagi dalam menarik perhatian para pembaca. Juga lebih

memberikan informasi — informasi yang bermanfaat dan bukan HOAX belaka.
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