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ABSTRAK

Di era modern saat ini, semua aktivitas sudah mulai merambah ke dunia
digital khususnya media sosial seperti Instagram, Twitter, Facebook, YouTube, dan
media sosial lainnya. Dari sekian banyaknya media sosial yang eksis saat ini,
Instagram menjadi salah satu media sosial yang cukup banyak digunakan untuk
menyebarkan informasi melalui sebuah konten feed yang menarik dari segi
desainnya. Strategi dalam desain pada media sosial saat ini menjadi hal yang
penting dalam menarik perhatian orang untuk konten yang dibuat. Maju Indonesia
menjadi salah satu perusahaan yang menerapkan strategi desain grafis khususnya
pada Instagram yaitu, melakukan perencanaan dari konsep kontennya kemudian
melakukan berbagai tahapan dalam membuat desainnya. Dari tahapannya dimulai
dari pencarian gambar yang sesuai dengan pembahasan, kedua akan dilakukan
pemilihan font, ketiga akan dilakukan pemilihan dan penetapan warna, keempat
akan dilakukan penambahan ikon pendukung, dan tahapan strategi yang terakhir

yaitu pengecekan kembali dari desain yang telah dibuat.

Kata kunci: Strategi, Desain Grafis, Media Sosial, Instagram.
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ABSTRACT

In today's modern era, all activities have begun to penetrate the digital
world, especially social media such as Instagram, Twitter, Facebook, YouTube, and
other social media. Of the many social media that exist today, Instagram is one of
the social media that is widely used to disseminate information through an
interesting content feed in terms of design. Strategies in design on social media are
currently important in attracting people's attention to the content that is created.
Maju Indonesia is one of the companies that implements a graphic design strategy,
especially on Instagram, namely planning the content concept and then carrying
out various stages in creating the design. The stages start with searching for images
that are in accordance with the discussion, the second will be selecting fonts, the
third will be selecting and setting colors, the fourth will be adding supporting icons,

and the last strategy stage is checking back on the designs that have been made.

Keywords: Strategy, Graphic Design, Social Media, Instagram.
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