BAB IV

PENUTUP
IV.1 Kesimpulan

Kegiatan kerja praktik yang telah dilakukan oleh penulis selama kurang
lebih sembilan puluh hari di Hotel Harris Gubeng Surabaya dapat ditarik
kesimpulan bahwa produksi konten promosi Hotel Harris Gubeng terdapat tiga
tahapan yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Langkah-langkah

tahapan tersebut memiliki tahapan lagi.

Pertama tahap pra produksi yang meliputi penyaluran ide atau gagasan,
perancangan layout dan final artwork (FA). Kedua yaitu produksi, dimana penulis
melakukan pembuatan konten promosi berupa desain dan video menggunakan
software. Terakhir yaitu pasca produksi, dimana hasil karya konten promosi penulis

diunggah pada media sosial Instagram @harrisgubeng dan TV Promo Hotel.

IV.2 Saran

Saran untuk Hotel Harris Gubeng Surabaya selama penulis melakukan kerja

praktik yaitu sebagai berikut :

1. Produksi konten promosi Hotel Harris Gubeng cukup terlaksana dengan
baik, namun ketika pembuatan, penulis terlalu diberikan kebebasan

dalam membuat konten, sehingga kurang mengetahui batasan-batasan.

2. Story akun Instagram @harrisgubeng dapat dibuat lebih interaktif,
seperti membuat question dan giveaway yang dapat menambah daya

tarik akun @harrisgubeng.
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