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BAB V 

PENUTUP 

V.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti mengenai 

pengaruh event drive in senja terhadap citra event organizer katarsis live pada 

Masyarakat Kota Surabaya, dapat disimpulkan bahwa event Drive In Senja 

memiliki pengaruh terhadap citra Event Organizer Katarsis live pada  masyarakat 

Kota Surabaya. Yakni, hubungan yang cukup berarti antara event Drive In Senja 

(Keunikan, perishability, intangibility, suasana pelayanan dan interaksi personal), 

dan citra ( primary impression, familiarity,perception preference,position).  

 Berdasarkan identitas responden mayoritas responden event “Drive In 

Senja” berumur 17-35 tahun dengan jenis kelamin perempuan, dan memiliki latar 

belakang pendidikan terakhir SMA dan mayoritas responden adalah 

mahasiswa/pelajar. Peneliti mendapatkan aspek yang paling menonjol dalam event 

“Drive In Senja” adalah interaksi personal, sedangkan pada citra aspek yang paling 

menonjol adalah primary impression dimana responden terkesan dengan konsep 

“Drive In Senja”. Dapat disimpulkan bahwa event “Drive In Senja” memiliki 

pengaruh terhadap event organizer katarsis  live 
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V.2 Saran 

 V.2.1 Saran Akademis 

 Bagi mahasiswa yang akan melakukan penelitian sejenis, peneliti 

menyarankan untuk melakukan penelitian ini lebih dalam dengan menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Tujuannya adalah agar bisa 

melihat fenomena serupa dari sisi lain. Apabila dikaitkan dengan penelitian ini, 

studi kasus dapat dilakukan untuk melihat strategi Katarsis live dalam 

mempertahankan citranya melalui event “Drive In Senja”. Sebab jika penelitian 

tersebut dilakukan dapat memperkuat penelitian ini sebagai penelitian terdahulu 

atau memberikan pandangan yang berbeda jika mendapatkan hasil yang berbeda. 

V.2.2 Saran Praktis 

          Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti mengajukan saran 

kepada pihak Katarsis live untuk senantiasa menjaga hubungan baik dan harmonis 

dengan partisipan atau pihak manapun yang telah terlibat atau terkait dalam event 

“Drive In Senja”. Katarsis live dapat terus mempertahankan performanya dalam 

mengadakan event “Drive in senja” dan semakin memperhatikan detil kecil dari 

seluruh persiapan yang akan menunjang keberhasilan event. 
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