5.1.

BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa,

1.

5.2.

Price Disconnt berpengaruh signifikan dan positif terhadap
Purchase Intention

Bonus Pack berpengaruh signifikan dan positif terhadap
Purchase Intention

Tidak adanya perbedaan yang dirasakan oleh konsumen
Douré dalam menggunakan promosi Price discount atau Bonus
pack.

Saran

Berdasarkan hasil penelitian  yang telah dilakukan

sebelumnya, maka penulis menyadari masih terdapat banyak

keterbatasan yang ada dalam penelitian ini. Namun dengan

penelitian ini, diharapkan dapat memberikan konstribusi yang

bermanfaat.

Berdasarkan hasil penelitian secara keseluruhan dan

simpulan yang diperoleh, dapat dikembangkan beberapa saran

bagi pihak-pihak yang berkepentingan dalam penelitian ini.

Berikut adalah saran yang diajukan dalam penelitian ini:

1.

Saran secara akademik bagi pembaca dan peneliti lain

Bagi akademisi dan peneliti selanjutnya, diharapkan
dapat memperluas penelitian ini dan mempertimbangkan
variabel lainnya. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan
dimasa yang akan datang dapat digunakan sebagi salah satu

sumber data untuk penelitian dan dilakukan penelitian
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lebih lanjut berdasarkan informasi yang lebih lengkap dan
lebih luas.

2. Saran secara praktik bagi konsumen produk Douré
Pada statistik deskriptif variabel Price discount (X1)
didapatkan hasil 4.31 pada pertanyaan X1.1 dengan
pertanyaan “Dengan adanya price discount membuat anda
tertarik membeli produk Douré” artinyam jika Doure
memberikan price discount dengan jangka panjang akan
menibulkan minat beli konsumen. Pada statistik deskriptif
variabel Bonus Pack (X2) didapatkan hasil 4.23 pada
pertanyan X2.1 “Dengan adanya bonus pack membuat anda
tertarik membeli produk Douré” dan responden tertarik
jika adanya bonus pack yang diberikan maka menimbulkan
minat beli. Pada statistik deskriptif variabel Purchase
intention (Y) didaatkan hasil paling tinggi 4.31 pada
pertanyaan Y1.3 “Saya berkeinginan membeli produk
Douré” artinya Doure memiliki potensi untuk berjualan
dikarenakan responden memiliki minat untuk membeli

produk, penjualan produk bisa dilakukan secara on/ine atau

offline.

5.3. Keterbatasan Penelitian
Berdasarkan pada pengalaman langsung peneliti dalam
proses penelitian ini, ada beberapa keterbatasan yang dialami dan
dapat menjadi beberapa faktor yang agar dapat untuk lebih
diperhatikan bagi peneliti yang akan datang,
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1. Penelitian ini terbatasi oleh penyebaran kuisioner yang
scharusnya disebarkan secara langsung kepada responden dan
secara merata

2. Kurangnya Douré yang memberikan promosi Price Discount
dan Bonus Pack dalam jangka waktu yang lama schingga
konsumen tidak dapat merasakan efek atau manfaat dari
promosi yang diberikan.

3. Kurangnya pemberian promosi Price discount dan Bonus pack

oleh Douré yang membuat pemilihan responden kurang tepat.
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