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ABSTRAK 

 Pertambahan jumlah UMKM di Indonesia yang terus 
meningkat setiap tahunnya membuat persaingan bisnis semakin ketat 
terutama pada bidang kuliner. Sebab makanan pada dasarnya 
merupakan kebutuhan manusia yang harus dipenuhi. Selain itu, dengan 
adanya peningkatan jumlah UMKM di Indonesia membuat pemerintah 
mendorong untuk menerapkan digitalisasi untuk menambah daya saing, 
menuju Indonesia 4.0. Oleh karena itu para pebisnis perlu menyusun 
beberapa strategi agar dapat bersaing. Dourè merupakan salah satu 
usaha kecil yang bergerak dalam bidang kuliner yang menjual cookies low 
calorie yang berbahan dasar biji labu dan bayam. Penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui pengaruh price perception, appearence perception, dan 
perceived value terhadap brand preference pada produk Douré. Jenis 
penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan teknik pengambilan 
sampel menggunakan purposive sampling. Total responden dalam 
penelitian ini sebanyak 185 responden. Teknik pengumpulan data 
dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner dengan bantuan google 
form. Populasi pada penelitian ini merupakan responden yang telah 
mengetahui produk Douré baik dari media sosial instagram, pernah 
datang ke acara expo, dan lainnya serta responden yang suka 
mengonsumsi snack minimal 2 kali dalam seminggu. Teknik analisis data 
akan menggunakan regresi linier berganda. Hasil yang didapat dari 
penelitian ini adalah bahwa variabel price perception (X1) berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap brand preference (Y1), sedangkan variabel 
appearence perception (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
brand preference, dan yang terakhir variabel perceived value (X3) juga 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand preference (Y1). 

Kata Kunci: Price perception, appearence perception, perceived value, brand 
preference.  
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ABSTRACT 

  The increasing number of MSMEs in Indonesia which continues to 
increase every year makes business competition very strict, especially in the culinary 
business. Because food is basically a human need that must be fulfilled. In addition, 
with the increasing number of MSMEs in Indonesia, the government is pushing for 
the application of digitalization to increase competitiveness, towards Indonesia 4.0. 
Therefore, every business need to develop several strategies in order to compete. Dourè 
is a small business engaged in the culinary business that sells low-calorie cookies 
made from pumpkin seeds and spinach. This study aims to know the effect of price 
perception, appearance perception, and perceived value towards brand preference for 
Douré products. The type of this research is quantitative research using purposive 
sampling as a sampling technique. Total respondents in this study were 185 
respondents. The data collection technique is done by distributing questionnaires with 
Google Forms. The population in this study were respondents who already knew 
Douré products both from Instagram, had attended expo events, and others as well 
as respondents who liked to snack at least 2 times a week. The data analysis 
technique will use multiple linear regression. The results obtained from this study are 
that the price perception variable (X1) has a positive and significant effect on brand 
preference (Y1), while the appearance perception variable (X2) has a positive and 
significant effect on brand preference, and finally the perceived value variable (X3) 
also has positive and significant effect on brand preference (Y1). 

Keywords: Price perception, appearence perception, perceived value, brand 
preference. 

 

 

 

 

 


