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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil yang diperoleh dalam penelitian ini, dapat ditarik 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

a. Environmental concern memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap purchase intention sehingga dapat disimpulkan bahwa 

semakin tinggi tingkat kepedulian seseorang terhadap lingkungan, 

semakin tinggi pula niat beli terhadap produk Ngelilin. Dengan 

demikian, hipotesis 1 atau H1 yang menyatakan environmental 

concern berpengaruh signifikan terhadap purchase intention produk 

Ngelilin diterima. 

b. Ecological knowledge memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap purchase intention sehingga dapat disimpulkan bahwa 

semakin tinggi tingkat pengetahuan seseorang akan lingkungan, 

semakin tinggi pula niat beli terhadap produk Ngelilin. Dengan 

demikian, hipotesis 2 atau H2 yang menyatakan ecological knowledge 

berpengaruh signifikan terhadap purchase intention produk Ngelilin 

diterima. 

 

5.2 Saran 

      Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, dapat dikemukakan 

beberapa saran, baik secara akademis maupun praktis sebagai berikut: 

 

a. Saran Akademis 

      Penelitian ini menjelaskan seberapa pengaruh environmental 

concern dan ecological knowledge terhadap purchase intention yaitu 

sebesar 53,80%, sehingga pada penelitian selanjutnya diharapkan 

dapat dilakukan penelitian lebih dalam mengenai variable-variabel 

lain yang mempengaruhi purchase intention yang tidak diteliti pada 

penelitian ini. 
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b. Saran Praktis 

      Produk Ngelilin yang ramah lingkungan sebaiknya ikut serta 

dalam berkontribusi untuk membantu memperbaiki lingkungan 

menjadi lebih baik, akan mengambil hati para konsumen yang 

peduli akan lingkungan. Strategi pemasaran untuk Ngelilin bisa 

dilakukan dengan cara campaign bertemakan tentang penghijauan 

atau kepedulian lingkungan akan menarik hati konsumen untuk 

membantu berkontribusi dalam mencegah kerusakan lingkungan. 

Indikator yang mempunyai pengaruh paling besar pertama adalah 

responden yang paham bahwa menjaga keseimbangan lingkungan 

adalah suatu keharusan, dari sini Ngelilin bisa menerapkan produk 

dan semua perlengkapan produk yang tidak menimbulkan sampah 

berbahaya bagi lingkungan. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

1) Sampel pada penelitian ini hanya berjumlah 147 responden 

yang mengetahui produk Ngelilin, akan lebih baik jika diambil 

sampel lebih banyak agar hasil penelitian bisa lebih optimal. 

2) Penelitian ini hanya memasukkan variabel environmental concern 

dan ecological knowledge terhadap purchase intention produk 

Ngelilin, sehingga masih banyak variabel bebas lainnya yang 

belum diteliti dalam penelitian ini. 

3) Terdapat bias dalam screening pembagian kuisioner yang 

berisikan pertanyaan mengenai apakah anda peduli tentang 

lingkungan, yang tidak memiliki ukuran tertentu seberapa jauh 

seseorang itu peduli terhadap lingkungan. 
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