BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan Penelitian ini, peneliti dapat mengambil kesimpulan
sebagai berikut
1. Brand Awareness berpengaruh signifikan terhadap Purchase
Intention
2. Brand Awareness berpengaruh signifikan terhadap Perceived
Quality
3. Perceived Quality berpengaruh signifikan terhadap Purchase
Intention
4. Perceived Quality memediasi Brand Awareness tethadap Purchase
Intention
5.2. Saran

5.2.1.Saran Akademis

Menambahkan variabel dan kerangka penelitian sesuai dengan
model yang diambil, Sehingga memperkuat hasil penelitian yang
diperoleh. Menambahkan teori-teori yang mendukung penelitian
sechingga dapat mengetahui hasil penelitian ini sama dan
memperkuat penelitian sebelumnya.

5.2.2. Saran Praktis

5.3.

Penelitian ini dapat digunakan untuk meningkatkan minat beli dari
Moriku yang merupakan merek baru yang masih membutuhkan
kesadaran merek yang luas. Penelitian ini juga dapat digunakan oleh
perusahaan sejenis yang merupakan merek baru dengan tujuannya

untuk membentuk minat beli konsumen

Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini tidak bisa digeneralisir dimana sampel diambil tidak
merata. Penelitian ini juga tidak menggunakan keseluruhan variabel
pada model yang peneliti ambil dengan hanya menggunakan satu
variabel eksogen. Variabel lain yang tidak digunakan pada penelitian
ini yaitu Variabel Brand Loyalty dan Brand Association. Penelitian ini
tidak membahas loyalitas karena masih merupakan merek baru, dan

brand association karena Brand Association membahas citra merek
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