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ABSTRACT 

The growth of new entrepreneurs is increasing every year. It is inevitable 

that more and more young people want to become entrepreneurs. The Most Sector 

chosen starting from the sector of food, clothing, from small to large scale and so on. In 

the food and beverage industry, there are also many factors that can affect your business, 

which is purchasing intention. A person's Purchase Intention can be influenced by 

various things, it can be from brand awareness, product quality, marketing, pricing 

strategy and others. The presence of Moriku as a new brand wants potential consumers 

to buy Moriku products even though Moriku is a new brand. Through one's perception 

of brand quality from various aspects helps potential consumers build Purchase 

Intention. 

This research uses the SEM-PLS method by examining the influence of 

Brand Awareness on Purchase Intention mediated by Perceived Quality. In this study 

there are 3 variables, 18 indicators, and the results of this study show that Perceived 

Quality mediates Brand Awareness to Purchase Intention 

  

  

Key words:  Entrepreneur, Moriku, Purchase Intention, Brand Awareness 
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ABSTRAK 

 Pertumbuhan wirausaha-wirausaha baru semakin meningkat 

setiap tahunnya. Hal ini memang tidak bisa dihindarkan bahwa semakin 

banyak anak muda yang ingin menjadi seorang wirausaha. Bisnis-bisnis 

yang diambil dicoba pun mulai dari bidang makanan, pakaian, dari skala 

kecil hingga besar dan lain sebagainya. Dalam industri makanan dan 

minuman pun terdapat banyak faktor-faktor yang bisa mempengaruhi 

bisnis kalian, salah satunya minat pembelian. Minat pembelian seseorang 

dapat dipengaruhi oleh berbagai hal, bisa dari kesadaran merek, dari segi 

produk, pemasaran, strategi penetapan harga dan lainnya. Hadir nya 

Moriku sebagai merek baru menginginkan calon konsumen membeli 

produk Moriku walaupun Moriku adalah merek baru. Melalui persepsi 

seseorang terhadap kualitas merek dari berbagai aspek membantu calon 

konsumen membangun minat beli. 

 Penelitian ini menggunakan metode SEM-PLS dengan 

meneliti pengaruh dari Brand Awareness terhadap Purchase Intention yang 

dimediasi Perceived Quality. Dalam penelitian ini terdapat 3 Variabel, 18 

indikator, dan hasil penelitian ini menunjukan Perceived Quality memediasi 

Brand Awareness terhadap Purchase Intention 

  

 
Kata kunci: Entrepreneur, Moriku, Purchase Intention, Brand Awareness  
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