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ABSTRACT

Moringa leaves are type of plants that have many bealth benefiis, they are
often processed into instant food preparations. Morikn is a company that processes
Moringa leaves into instant products, one of it is biscuits. Morikn's biscuits have three
Slavors variants. Original, peanut, and chocolate. Morikn advertises its products
through social media like Instagram, because social media like Instagram can reach a
wide market for an affordable cost. With the development of the internet nowadays,
many comparies advertise their products on social media. Advertising on social media
doesn't cost much and can reach many people, and have a wide market, the
advertisements that are displayed have to be attractive, informative, and interactive.
The reason for this is becanse advertisements can encourage consumers to buy the
producis that are being advertise. Beside advertising, motivation is one of the big factors

Jor consumers fo make a purchases. Ultilitarian motivation is a motivation that sees a
product in terms of price, benefits, and time.

This study uses a quantitative method by processing inferential statistical
data using SPSS. Adpertising has an effect on purchase intention and motivation
moderates promotions on repurchase intention. This study use 3 variables, 9
indicators, and 116 samples. The result of the study indicate that advertising bas a
significant effect on purchase intention and for the second result, utilitarian motivation
moderates the relationship between advertising and purchase intention.

Key Weord: advertising, utilitarian motive, purchase intention



ABSTRAK

Kelor adalah tanaman yang memiliki banyak manfaat untuk
kesehatan. Daun kelor sering diolah sebagai sayur, obat, dan diolah
menjadi olahan makanan instan. Morku adalah perusahaan yang
mengolah daun kelot menjadi produk instan salah satunya adalah biskuit.
Biskuit yang dimiliki Moriku memiliki tiga varian rasa yaitu original,
kacang, dan cokelat. Moriku mengiklankan produknya melalui media
sosial seperti Instagram, karena media sosial dapat menjangkau pasar
yang luas dengan biaya yang terjangkau. Dengan betkembangnya intetnet
saat ini, banyak perusahaan yang mengiklankan produknya di media
sosial. Iklan di media sosial tidak memakan banyak biaya dan jangkauan
yang dicapai juga luas. Iklan yang ditampilkan harus menarik, informatif
dan interaktif, karena iklan dapat mendorong konsumen untuk membeli
produk yang diiklankan. Selain iklan, motivasi adalah salah satu hal yang
bisa membuat konsumen melakukan pembelian. Motivasi utilitarian
adalah motivasi yang melihat suatu produk dari segi harga, manfaat, dan
waktu.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
mengolah data statistik inferensial yang menggunakan SPSS. Iklan
berpengaruh terthadap purhase infention dan motivasi memoderasi
promosi terhadap rgpurchase intention. Penelitian ini menggunakan 3
variabel, 9 indikatot, dan 116 sampel. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa iklan berpengaruh signifikan tethadap purhase intention. Hasil
kedua, motivasi utilitarian memoderasi hubungan antara iklan terhadap

purchase intention.

Kata Kunci: iklan, motivasi utilitatian, purchase intention

xiii



