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ABSTRAK 

 

Media sosial menjadi salah satu sarana yang berperan penting dalam kehidupan 

masyarakat saat ini. Media sosial mempunyai tujuan menjadi komunikasi yang 

interaktif dan bisa membuat peluang bagi industri kreatif. Sebagai content creator 

memiliki tugas untuk membuat konten yang menarik sehingga menarik bagi 

pembacanya. Perkembangan teknologi yang semakin maju serta banyaknya 

pengguna media sosial sebagai kegiatan pemasaran yang biasanya membutuhkan 

profesi content  

creator. Seperti yang dilakukan oleh PT. ANDROMEDIA GROUP SURABAYA 

yaitu memproduksi konten menggunakan bantuan oleh content creator. Dalam 

pembuatan konten terdapat tiga tahapan yaitu pre production planning, production, 

pasca production. Hasil temuan dalam laporan kerja praktik ini akan dibahas 

mengenai aktivitas content creator digital marketing pada pembuatan konten yang 

akan dipublikasikan melaului instagram.  

 

Kata kunci : content creator, digital marketing, media sosial 
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ABSTRACT 

 

Social media is one of the tools that plays an important role in today's society. 

Social media has the goal of being interactive communication and can create 

opportunities for creative industries. As a content creator, you have a duty to 

create interesting content so that it will appeal to your readers. The development 

of increasing advanced technology and the large number of users of social media 

as marketing activities usually require the profession of a content creator. As done 

by PT. ANDROMEDIA GROUP SURABAYA, namely producing content using 

the help of content creators.  

There are three stages in content creation, namely pre-production planning, 

production, and post-production. The findings in this practical work report will 

discuss the activities of digital marketing content creators in creating content that 

will be published via Instagram 

 

Keyword : content creator, digital marketing, social media 


