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ABSTRAK

Perkembangan dunia pemasaran semakin meluas, terlebih dengan munculnya

berbagai cara dalam melakukan berbagai strategi pemasaran. Perkembangan dunia

pemasaran semakin meluas, terlebih dengan munculnya berbagai cara dalam

melakukan berbagai strategi pemasaran. Digital marketing terkait dengan teknologi

digital, yang didalamnya berhubungan dengan komunikasi untuk mencapai tujuan

pemasaran. Manfaat digital marketing di antaranya adalah meningkatkan penjualan,

menyebarkan awareness, serta meningkatkan traffic website dan sosial media.

Digital Marketing di Amithya Corporate berkaitan erat dengan pekerjaan Content

Creator dimana ia perlu memikirkan cara bagaimana mempromosikan barang ataupun

jasa dengan teknologi yang sudah sangat cepat bertumbuh. Media sosial membantu

pengguna menemukan konten baru. Karena itu bisa memperluas audiens dengan cara

mempromosikan dan menampilkan konten yang sesuai dengan trend. Jika memiliki

banyak pengikut di media sosial, ini juga bisa menjadi cara untuk membangun

engagement.

Kata Kunci : Digital Marketing, Content Creator, Media Sosial
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ABSTRACT

The development of the world of marketing is increasingly widespread, especially

with the emergence of various ways of carrying out various marketing strategies. The

development of the world of marketing is increasingly widespread, especially with the

emergence of various ways of carrying out various marketing strategies. Digital

marketing is related to digital technology, which is related to communication to

achieve marketing goals. The benefits of digital marketing include increasing sales,

spreading awareness, and increasing website and social media traffic. Digital

Marketing at Amithya Corporate is closely related to the work of a Content Creator

where he needs to think about how to promote goods or services with technology that

is growing very fast. Social media helps users discover new content. Because it can

expand the audience by promoting and displaying content according to trends. If you

have a lot of followers on social media, this can also be a way to build engagement.

Keywords : Digital Marketing, Content Creator, Social Media.


