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ABSTRAK 

Di masa modern saat ini, Media massa telah menjadi kebutuan informasi yang 

tidak dapat dipisahkan dari aktivitas atau kehidupan kita sehari-hari. khususnya 

media sosial seperti Instagram, Twitter, YouTube, Tik Tok, dan masih ada banyak 

lagi. Ketatnya persaingan media sosial saat ini menyebabkan lembaga media seakan 

kehilangan esensi idealisnya karena tidak mampu menjalankan perannya secara 

profesional. Ketidakmampuan tersebut dapat dilihat dari pengemasan berita dalam 

media sosial yang melanggar Kode Etik Jurnalistik. Kode Etik Jurnalistik adalah 

merupakan perilaku etis kewartawanan yang ditetapkan oleh Dewan Pers dan 

disepakati bersama oleh organisasi wartawan. Dimana seorang wartawan wajib 

melaksanakan tugasnya dengan baik serta patuh terhadap Kode Etik Jurnalistik . 

Karena dengan adanya kode etik dan bagaimana pelaksanannya merupakan salah 

satu tolak ukur dalam menilai profesionalisme wartawan. Oleh karena itu divisi 

Social Media Creative digunakan sebagai kegiatan jurnalistik secara online dengan 

menyebarkan informasi atau berita berdasarkan fakta dan kebenaran mengenai 

suatu peristiwa.  

Kata Kunci : Berita, Media, Jurnalistik, Desain Grafis  



 

xv 
 

ABSTRACT 

In today's modern era, the mass media has become an information need that cannot 

be separated from our daily activities or lives. especially social media such as 

Instagram, Twitter, YouTube, Tik Tok, and many more. The current intense 

competition in social media has caused media institutions to seem to have lost their 

idealistic essence because they are unable to carry out their role professionally. This 

inability can be seen from the packaging of news on social media that violates the 

Journalistic Code of Ethics. The Journalistic Code of Ethics is an ethical journalistic 

behavior established by the Press Council and mutually agreed upon by journalist 

organizations. Where a journalist must carry out their duties properly and comply 

with the Journalistic Code of Ethics. Because the existence of a code of ethics and 

how it is implemented is one of the benchmarks in assessing the professionalism of 

journalists. Therefore the Creative Social Media division is used as an online 

journalistic activity by disseminating information or news based on facts and truth 

about an event. 

Keywords: News, Media, Journalism, Graphic Design


