BAB IV
KESIMPULAN
IV.1 Kesimpulan

Melalui aktivitas kegiatan kerja praktik sebagai human vetting di Asosiasi
Media Siber Indonesia, dapat ditarik kesimpulan bahwa proses human vetting
adalah proses analisa dan monitoring portal berita online sekaligus memberikan
penilaian terhadap portal berdasarkan variable-variabel yang telah di tentukan.
Adapun variable-variabel tersebut adalah kode etik, kepemilikan, privasi dan syarat
ketentuan (privacy terms and conditions), bylines, originalitas isi berita dan sumber
(content & sources), opini (labeled opinion), advertorial (labeled paid content),
dan iklan (ad density).

Setelah mengerjakan 30 url portal berita online di Indonesia, khususnya
pada artikel advertorial, penulis mengambil kesimpulan bahwa ada beberapa portal
berita online yang tidak secara transparan memberi keterangan pada artikel
berbayar mereka sebagai Advertorial.

IV.2 Saran

Setelah melakukan kegiatan kerja praktik selama 2 bulan di Asosiasi Media
Siber Indonesia, penulis memiliki beberapa saran yaitu :

1. Kegiatan human vetting ini bagus untuk meningkatkan kualitas jurnalisme
online di Indonesia. Penulis mengharapkan kedepannya pihak Asosiasi

Media Siber Indonesia memberikan pelatihan khusus dari orang yang sudah

berpengalaman pada bidang ini sebelumnya.
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2. Kegiatan magang selanjutnya sebaikanya dilakukan secara offline, karena
komunikasi dan pendampingan antara peserta magang dan program officer

secara online tidak mudah.
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