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ABSTRAK

David Miracle. 1423019003. Pengaruh Terpaan Iklan Coca-Cola “Hidupkan
Semangatmu” Terhadap Keputusan Pembelian Generasi Milenial.

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menguji teori yang mengatakan terpaan iklan
dapat menimbulkan ketertarikan terhadap calon konsumen yang melihat atau
mendengar iklan tersebut. Coca-cola merupakan salah satu minuman bersoda yang
terkenal di Indonesia dan memiliki pangsa pasar yang luas. Iklan perlu di perbarui
dengan mengikuti perkembangan tren dari masyarakat agar dapat memberikan
ketertarikan. Terpaan iklan dapat diukur berdasarkan tiga indikator pengukuran
yaitu frekuensi, durasi, dan atensi. Pada Keputusan Pembelian diukur melalui empat
indikator vyaitu Attention, Interest, Desire, Action. Dalam penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dan jenis penelitian eksplanatif. Metode yang
digunakan yaitu survei dan pernyataan responden akan dilakukan pengukuran
menggunakan skala likert. Hasil dari penelitian ini mengatakan bahwa terdapat
pengaruh yang cukup berarti antara terpaan iklan coca-cola ‘“Hidupkan
Semangatmu” pada keputusan pembelian generasi milenial. Hasil dari penelitian
ini jJuga mendapatkan bahwa terpaan iklan berada pada tingkat yang tinggi sehingga
keputusan pembelian untuk membeli pada tingkat yang tinggi.

Kata kunci: Periklanan, Terpaan Media, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

David Miracle. 1423019003. The Effect of Exposure to Coca-Cola Advertising
"Turn Your Spirit On" To Millennial Generation Purchase Decisions.

This study aims to test the theory that advertising exposure can generate interest in
potential customers who see or hear the advertisement. Coca-cola is one of the most
popular soft drinks in Indonesia and has a wide market share. Advertisements need
to be updated by following the development of trends from the community so that
they can provide interest. Ad exposure can be measured based on three
measurement indicators, namely frequency, duration, and attention. Purchase
decisions are measured through four indicators, namely Attention, Interest, Desire,
Action. In this study using a quantitative approach and explanatory research type.
The method used is a survey and respondents’ statements will be measured using a
Likert scale. The results of this study say that there is a significant influence
between exposure to the Coca-Cola advertisement "Turn on Your Spirit” on the
buying decision of the millennial generation. The results of this study also found
that advertising exposure is at a high level so that the purchase decision to buy is
at a high level.

Keywords: Advertising, Media Exposure, Purchase Decision
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