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ABSTRAK  

Internet, sebagai media komunikasi baru, membuat arus informasi global 

seakan tanpa batas. Kegiatan pemasaran konvensional yang sebelumnya dilakukan 

secara langsung kini telah beralih ke pemasaran digital. Dengan menggunakan 

media sosial, konsumen dapat menjangkau khalayak luas dengan cepat dan mudah, 

sehingga media sosial kini menjadi alat utama dalam digital marketing 

communication. 

Seperti halnya yang dilakukan oleh LW Bridal sebagai industri kreatif di 

bidang jasa kecantikan, menggunakan Instagram untuk melakukan digital 

marketing communication. Pada praktiknya, proses produksi konten di Instagram 

akan melalui tiga tahapan, yakni pra produksi dimana dalam proses ini akan 

dilakukan pengumpulan ide, data, riset, serta membuat konsep untuk menghasilkan 

konten, lalu produksi dimana dalam tahapan ini proses merealisasikan ide yang 

sudah direncanakan dan dibuat dalam bentuk gambar dan video, dan yang tahapan 

terakhir tahapan pasca produksi dimana konten yang sudah di publish akan 

dievaluasi untuk memastikan kualitas konten yang diberikan kepada audiens. 

 

Kata Kunci :  Digital Marketing Communication, Instagram, Produksi Konten
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ABSTRACT 

As part of the new means of communication, the internet promotes the 

seemingly infinite flow of global information. Conventional marketing efforts that 

were once conducted directly have been replaced by digital marketing. By utilizing 

social media, a vast number of consumers may be reached quickly and easily, 

making social media the primary medium for digital marketing communication. 

As a creative enterprise in the realm of beauty services, LW Bridal conducts 

digital marketing communications via Instagram. In practice, the content 

production process on Instagram will consist of three stages: pre-production, 

production, and post-production. During pre-production, ideas, data, and concepts 

for content creation will be collected; during production, ideas will be realized in 

the form of images and videos; and during post-production, published content will 

be evaluated to ensure the quality of the content provided. 
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