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BAB IV 

KESIMPULAN 

IV.1 Kesimpulan  

Berdasarkan penjabaran yang telah ditulis mengenai aktivitas proses 

produksi konten pada akun Instagram LW Bridal, maka penulis mengambil 

kesimpulan bahwa LW Bridal sudah menyadari betapa pentingnya untuk secara 

teratur melakukan peng-upload-an konten sehingga aktivitas proses produksi 

konten pada akun Instagram LW Bridal menjadi sesuatu yang wajib untuk 

dilakukan. LW Bridal juga sudah menyadari pentingnya feeds yang tersusun rapi, 

story yang menarik perhatian konsumen, serta penggunaan fitur Instagram 

sebagaimana mestinya dalam menjangkau serta membangun hubungan dengan 

client.  

Adanya aktivitas proses produksi konten yang dilakukan oleh Instagram 

LW Bridal membuat akun Instagram perusahaan akan selalu terlihat aktif dan dapat 

menarik perhatian dari calon client untuk melihat portofolio yang dimiliki 

perusahaan. Konten yang dihasilkan pun berasal dari tiga tahap pembuatan konten, 

yaitu tahap pra produksi dimana penulis mengumpulkan dan menghasilkan ide, 

proses produksi dimana penulis mulai merekam dan memotret untuk membuat 

konten, dan pasca produksi dimana penulis mengedit dan mengevaluasi konten. 

Berbagai tahap ini bertujuan agar kualitas konten-konten yang dihasilkan 

merupakan kualitas yang terbaik. Aktivitas proses produksi konten di LW Bridal 

sendiri memerlukan proses berpikir secara cepat mengenai konsep dan ide desain 
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dari konten yang akan di produksi serta dapat mengaplikasikannya dengan kreatif, 

rapi, dan detail. 

IV.2 Saran 

Selama penulis melakukan kerja praktik di LW Bridal, tanpa mengurangi 

rasa hormat, penulis juga ingin memberikan beberapa saran bagi kemajuan 

perusahaan serta kenyamanan lingkungan internal perusahaan. Pada proses pra 

produksi, penulis ingin memberikan saran dalam hal mengikuti trend yang ada. 

Sebaiknya konten-konten yang akan diproduksi oleh LW Bridal mengikuti trend 

yang ada karena dengan mengikuti trend yang sedang ada akan membuat konten 

tersebut disukai oleh audiens. 

Pada proses produksi, penulis mengalami kesulitan pada penyesuaian waktu 

untuk memotret dan merekam konten. Seringkali saat akan memotret atau merekam 

sebuah konten penulis diberikan tugas lain oleh owner sehingga proses produksi 

pun tertunda. Tindakan owner ini akhirnya menghambat proses produksi konten 

yang sedang dilakukan, sehingga penulis berharap bahwa kedepannya owner dapat 

menyesuaikan waktu jika ingin memberikan tugas yang lain.  

Pada proses pasca produksi, penulis mengalami kesulitan pada proses 

persetujuan dari pemilik (owner) terkait konten yang sedang diedit. Lambatnya 

proses penerimaan dan konfirmasi revisi dari owner cukup menghambat proses 

pasca produksi konten yang sedang dilakukan oleh penulis. Sehingga penulis 

berharap bahwa kedepannya owner dapat memberikan respon yang jauh lebih cepat 

jika ada revisi yang harus dilakukan dalam proses pasca produksi konten. Yang 
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terakhir, LW Bridal memerlukan setidaknya satu orang yang bertugas untuk 

memproduksi konten secara terus menerus agar konten yang dibuat dapat optimal. 

Dengan begitu, owner tidak perlu lagi bekerja secara ganda untuk mengurus 

Instagram dan dapat fokus untuk mengelola perusahaan saja.   
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