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ABSTRAK 

Pada perkembangan di era digital marketing saa ini, banyak para pelaku 

bisinis ingin tetap terhubung dengan baik melalui media sosial yang tersedia dengan 

satu sama lain, media sosial merupakan media yang menciptakan dan 

mempermudah dalam kehidupan manusia. Bagi para pelaku bisnis digital pemula 

dapat menggunakan media sosial untuk menjangkau konsumen secara mudah, cepat 

dengan biaya yang lebih murah. Melalui laporan kerja praktik ini, penulis 

membahas mengenai aktivitas content creator selama proses produksi konten visual 

dan audio visual dalam bentuk postingan sosial media instagram dan Tik-Tok 

@Smilegrafika. Dalam memproduksi konten, seorang Content Creator melalui tiga 

tahap yaitu pra- produksi, produksi dan pasca produksi. Konten yang dihasilkan 

mengenai pemberian informasi serta edukasi mengenai sosial media 

@smilegrafika. Content creator adalah sebuah kegiatan dalam menyebarkan 

informasi yang menciptakan dalam sebuah gambar, video dan sebagainya serta 

telah di konsep dengan tujuan untuk hiburan, edukasi ataupun informasi. 

 

Kata kunci: Content Creator, pemasaran digital, media sosial. 
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ABSTRACT 

In developments, in today's digital marketing era, many business people 

want to stay connected well through social media that are available with one 

another, social media is a medium that creates and makes it easier for human life. 

Beginner digital businesses can use social media to reach consumers easily. shoes 

at a lower cost. Through this practical work report, the author discusses the 

activities of content creators during the process of producing visual and audio- 

visual content in the form of social media posts on Instagram and Tik-Tok 

@Smilegrafika. In producing content, a Content Creator goes through three stages, 

namely, pre-production, production and post-production. The resulting content is 

about providing information and education about social media @smilegrafika. 

Content creator is an activity in disseminating information that creates an image, 

video and so on, and has been conceptualized with the aim of entertainment, 

education or information. 
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