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ABSTRAK 

Nathaniella Eugenie Cathleen Susanto NRP. 1423019106. Pengaruh Terpaan 

Konten Media Sosial Instagram @kampusmengajar Terhadap Sikap Followers 

Mengenai Program Kampus Mengajar.  

 

Terpaan konten dan sikap followers memiliki suatu hubungan yang dikaji 

dengan teori Kultivasi media sosial milik Gerbner. Ketika suatu individu diterpa 

konten dengan frekuensi, durasi, dan atensi yang tinggi maka efek yang dirasakan 

akan semakin tinggi, dalam hal ini yakni pembentukan sikap. Penelitian ini 

berangkat dari sebuah fenomena kurangnya peminat program Kampus Mengajar 

meskipun sosialisasi aktif dilakukan di Instagram @kampusmengajar pada bulan 

November 2021. Penelitian ini berfokus pada pengaruh terpaan konten media sosial 

Instagram @kampusmengajar mengenai program Kampus Mengajar terhadap sikap 

followersnya dan dikaji menggunakan metode survei kuantitatif dengan instrumen 

berupa kuesioner. Hasil penelitian menunjukkan adanya hubungan yang lemah tapi 

pasti antara terpaan konten dan sikap followers, pengaruh yang signifikan dimana 

kurangnya terpaan konten Instagram @kampusmengajar mengakibatkan sikap 

followers tidak sepenuhnya positif terutama pada komponen konatif (tindakan), 

serta strategi sosialisasi yang tidak sesuai dengan kebutuhan khalayaknya, baik 

dalam geografis maupun isi kontennya. 

 

Kata Kunci: Pengaruh, Terpaan Konten, Sikap Followers, Kampus Mengajar, Teori 

Kultivasi 

  



 

xxi 

 

ABSTRACT 

Nathaniella Eugenie Cathleen Susanto NRP. 1423019106. The Effect of Instagram 

@kampusmengajar Social Media Content Exposure On Followers Attitudes 

Regarding Kampus Mengajar Programs. 

 

Content exposure and follower’s attitudes have a relationship that is studied with 

Gerbner's social media cultivation theory. When an individual is exposed to content 

with high frequency, duration, and attention, the perceived effect will be higher, in 

this case, attitude formation. This research departs from a phenomenon of lack of 

interest in the Kampus Mengajar program even though active socialization was 

carried out on Instagram @kampusmengajar in November 2021. This research 

focused on the influence of Instagram @kampusmengajar social media content 

exposure regarding the Kampus Mengajar program on the attitudes of its followers 

and was studied using quantitative survey methods with instruments in the form of 

questionnaires. The results showed a weak but certain relationship between content 

exposure and follower’s attitudes, a significant influence where the lack of exposure 

to Instagram content @kampusmengajar resulted in follower’s attitudes not being 

entirely positive especially on the conative component (action), as well as 

socialization strategies that were not in accordance with the needs of the audience, 

both in geography and content. 

 

Keywords: Influence, Content Exposure, Followers Attitude, Kampus Mengajar, 

Cultivation Theory 


