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ABSTRAK 

 Kemajuann media teknologi di tengah masyarakat membuat pebisnis untuk memulai dan 

mengembangkan strategi pemasaran produk atau jasa secara digital. Hal ini ditandai dengan 

kehadiran internet yang membawa dampak besar pada aspek kehidupan manusia khususnya dunia 

pemasaran atau promosi. Adanya teknologi internet dalam kegiatan pemasaran tak lepas dari 

penggunaan media sosial. Melihat kemajuan media teknologi yang semakin pesat serta banyaknya 

penggunaan media sosial sebagai kegiatan pemasaran membuat banyak pelaku bisnis menggunakan 

Content Creator sebagai profesi baru dalam memproduksi konten seperti yang dilakukan oleh Jatim 

News Media dalam mempromosikan produk kecantikan maupun mengedukasi audience mengenai 

skincare di media Tiktok. Dalam memproduksi konten, seorang Content Creator melalui tiga tahap 

yaitu praproduksi, produksi dan pasca produksi. Hasil temuan dalam laporan kerja praktik ini akan 

dibahas mengenai aktivitas yang dilakukan Content Creator dalam menciptakan konten kreatif dan 

menarik yang ditujukan kepada masyarakat luas.  

 

Kata kunci: Content Creator, pemasaran digital, media sosial. 
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ABSTRACT 

The development of increasingly advanced technology in the midst of society makes business 

people to develop product marketing strategies digitally. This is marked by the presence of the 

internet which has a major impact on aspects of human life, especially the world of marketing. The 

exsistence of the internet in marketing activities can’t be separated from the use of social media. 

Seeing the increasingly rapid technological advances and the large number of uses of social media 

as marketing activities, many busniness people use Content Creator as a new profession in producing 

content as was done by Jatim News Media in promoting beauty products and educating the audience 

about skincare on Tiktok media.In producing content, a Content Creator goes through three stages 

such as pre-production, production and post-production. The findings in this practical work report 

will discuss the activities carried out by Content Creators in creating creative and interesting content 

aimed at the wider community.  

 

Keyword: Content Creator, digital marketing, social media.


