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ABSTRAK 

Penting bagi perusahaan untuk memiliki karyawan – karyawan baru dan memiliki 

inovasi serta ide – ide kreatif agar menghasilkan sesuatu hal yang baru. Sebuah 

perusahaan juga membutuhkan terjalinnya komunikasi yang baik dan efektif. 

Untuk menjalin sebuah komunikasi, maka dari itu diperlukan marketing 

communication pada setiap perusahaan. Tak hanya itu saja media, tentu juga 

menjadi hal yang penting bagi setiap perusahaannya untuk mencapai target yang 

diinginkan. Terdapat berbagai media yang masuk ke dalam kategori media online 

salah satunya adalah website. Website ini merupakan halaman yang menyajikan 

berbagai informasi yang dibutuhkan oleh pembaca dalam berbagai bentuk seperti 

teks, video, gambar, animasi dan sebagainya. Dailyhotels menjadi salah satu 

perusahaan yang menggunakan platform media untuk menghubungkan antara 

calon konsumen dengan pihak-pihak hotel dalam melakukan penjualan secara 

direct booking. 

Kata Kunci: marketing communication, produksi konten, website, instagram, 

Daily Hotels. 
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ABSTRACT 

It is important for companies to have new employees and have innovations and 

creative ideas to produce something new. A company also needs good and 

effective communication. To establish a communication, therefore required 

marketing communication in each company. Not only that, the media, of course, is 

also important for every company to achieve the desired target. There are various 

media that fall into the category of online media, one of which is a website. This 

website is a page that presents various information needed by readers in various 

forms such as text, videos, images, animations and so on. Dailyhotels is one of the 

companies that uses media platforms to connect potential customers with hotel 

parties in making sales by direct booking. 

Key word: marketing communication,content production, website, instagram, 

Daily Hotels.  


