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KATA PERSEMBAHAN 

 

Janganlah hendaknya kamu kuatir tentang apa pun juga, tetapi nyatakanlah 

dalam segala hal keinginanmu kepada Allah dalam doa dan permohonan dengan 

ucapan syukur. 

- Filipi 4: 6-7 - 

Selama proses kerja praktik ini banyak sekali hal-hal yang baru yang didapat salah 

satunya pengalaman di dunia kerja seperti apa. Banyak sekali kesenangan dan 

kesulitan yang dihadapi seorang desain grafis dalam menjalankan kerja praktik. Di 

mana kita diajarkan untuk bertanggung jawab atas tugas, disiplin, sopan santun, 

menerima kritik dan bagaimana cara kita menghadapi suatu masalah yang 

mendatang. Semua perjalanan ini tidak lepas dari penyertaan Tuhan yang selalu 

membimbing dalam menjalankan semua ini. Usaha keras dari penulis yang selalu 

mengerjakan semua proses ini tanpa menyerah, tetap bersyukur dan dilakukan 

dengan hati yang ceria serta tulus sehingga dapat membuahkan hasil yang indah. 

Semoga apa yang sudah ditulis ini dapat memberikan inspirasi bagi orang lain. 

 

Surabaya, 26 September 2022 

Angela Marvellia 
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1. Keluarga baik orang tua serta kedua adik penulis yang telah mendukung dan 

membantu menyemangati penulis agar dapat menyelesaikan seluruh 

tanggung jawab laporan kerja praktik ini dengan baik dan maksimal. 

2. Dosen pembimbing, Ibu Brigitta Revia Sandy Fista, S.Sos, M.I.Kom., 

dalam membantu penulis menyusun laporan kerja praktik dari awal hingga 

laporan ini selesai dengan sabar dan bersedia meluangkan waktunya untuk 

membimbing penulis. 

3. CV. Sozo Furnindo Jaya, yang sudah membantu dan menerima penulis 
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dengan baik. 
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ABSTRAK 

 

 Seorang desain grafis dalam divisi marketing communication dapat 
membantu perusahaan dalam melakukan kegiatan pemasaran. Beberapa aktivitas 
yang dapat dilakuakan seorang desain grafis salah satunya membuat iklan 
pemasaran yang merupakan salah satu alat dalam kegiatan pemasaran. Kegiatan 
desain ini pastinya akan ada beberapa elemen  yang digabung akan menjadi sebuah 
karya yang indah dan menarik dimata target konsumen dari perusahaan CV. Sozo 
Furnindo Jaya. Di mana seorang desain grafis merancang dari proses awal 
pembuatan yaitu mencari ide yang menarik. Berkembangnya jaman membuat 
perusahaan menggunakan sosial media sebagai media pemasaran salah satunya 
Instagram. Instagram dapat membantu perusahaan agar lebih banyak dikenal 
konsumennya. Di mana seorang desain grafis sangat diperlukan dalam membuat 
konten yang menarik agar dapat meningkatkan brand awareness dari perusahaan. 
Konten yang dihasilkan adalah brosur dan konten promosi pada feeds dan story 
Instagram @sozo.interior serta caption menarik. 

 

Kata Kunci : Desain Grafis, Aktivitas Desain Grafis, Marketing Communication, 

Instagram 
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ABSTRAC 

 

 A graphic designer in the marketing communications division can help 

companies carry out marketing activities. Some of the activities that a graphic 

designer can do, one of which is making marketing advertisements, which is one of 

the tools in marketing activities. In this design activity, there will certainly be 

several elements that will be combined into a beautiful and attractive work in the 

eyes of the target consumer from Sozo Furnindo Jaya company. Where a graphic 

designer designs from the initial process of making that is looking for interesting 

ideas. The development of era makes companies use social media as a marketing 

medium, one of which is Instagram. Instagram can help companies to be known by 

their consumers more. Where a graphic designer is needed in creating interesting 

content in order to increase brand awareness of the company. The content produced 

is brochures and promotional content on @sozo.interior Instagram feeds and 

stories as well as interesting captions. 

 

Keywords: Graphic Design, Graphic Design Activities, Marketing Communication, 

Instagram 


