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ABSTRAK 

 

Kain tenun adalah produk kearifan lokal yang ada di Nusa Tenggara 

Timur salah satunya adalah Kabupaten Belu. Tujuan dari penelitian ini 

dilakukan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran yang terdiri dari 

unsur  produk, harga, tempat, dan promosi terhadap keputusan pembelian 

kain tenun di Kabupaten Belu, serta menentukan strategi  bauran 

pemasaran yang tepat dalam meningkatkan minat pembelian. Penelitian 

dilakukan pada konsumen Kabupaten Belu dan jumlah sampel sebanyak 

125 responden. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi 

linier berganda dengan hasil yaitu Y = 0,200 + 0,163 X1 + 0,006 X2 + 

0,193 X3 + 0,525 X4. Berdasarkan persamaan analisis regresi berganda 

nilai konstanta sebesar 0,200, variabel promosi memiliki dampak paling 

besar pada keputusan pembelian dengan nilai debesar 0,525, diikuti oleh 

variabel tempat sebesar 0,193 dan sebesar 0,163 untuk variabel produk. 

Variabel harga memiliki pengaruh yang paling rendah dibandingkan 

dengan variabel lainnya sebesar 0,006. Pengujian menggunakan uji t 

menunjukkan bahwa keempat variabel bebas adalah produk (X1), harga 

(X2), tempat (X3) dan promosi (X4) yang diteliti terbukti berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap variabel terikat yaitu keputusan pembelian. 

Kemudian melalui uji F dapat diketahui bahwa variabel produk (X1), 

harga (X2), tempat (X3) dan promosi (X4)  secara bersama-sama 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : Kain Tenun, Bauran Pemasaran, Keputusan Pembelian 

 

 

 


