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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bab VI ini peneliti akan merangkum hasil penelitian yang telah 

dilakukan dan akan memberikan saran kepada usaha penjualan kelapa Ibu Tuminah 

untuk menghadapi permasalahan yang sedang dihadapi. 

 

6.1    Kesimpulan  

Setelah melakukan observasi, pengambilan data, dan pengolahan data. 

Peneliti memberikan kesimpulan seperti di bawah ini. 

1. Untuk menghadapai persaingan usaha penjualan kelapa di Pasar Kojo Madiun, 

tindakan yang harus dilakukan Ibu Tuminah adalah meningkatkan pelayanan 

kepada konsumen, memperluas pangsa pasar dengan melakukan promosi, 

menjaga dan merawat peralatan/tempat usaha, dan Memberikan pemahaman 

usaha kepada karyawan. 

2. Untuk meningkatkan pendapatan usaha, Ibu Tuminah dapat menggunakan 

kombinasi strategi SWOT dan Growth Strategy dari perhitungan Matrik IE. 

3. Media tanam Cocopot terpilih sebagai alternatif produk dari usaha Ibu Tuminah, 

dengan memanfaatkan limbah serabut kelapa. Dari Cocopot tersebut, Ibu 

Tuminah mendapat penghasilan tambahan Rp10.000 setiap satu produk, serta 

penjualan produk Cocopot memiliki titik impas 17 unit setiap harinya. 

 

6.2    Saran 

Peneliti memberikan saran di bawah ini berdasarkan dari penelitian yang telah 

dilakukan. 

1. Ibu Tuminah harus mencoba menawarkan produk di luar pasar Kojo Madiun. 

Seperti di rumah makan, café, angkringan, dan lain sebagainya. Sehinga nanti 

pelanggan Ibu Tuminah akan bertambah dan tidak hanya ada di sekitar pasar 

Kojo. 
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2. Dalam pengembangan produk kelapa harus disesuaikan dengan kondisi usaha, 

bahan baku, dan peralatan yang ada. Sehingga dalam pengembangan produk 

tidak mengganggu jalannya usaha. 

3. Untuk penelitian berikut dapat menambahkan analisis target pasar dan 

konsumen. 
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