
BAB 5 

SIMPULAN, KETERBATASAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1.  Variabel Brand Image berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan 

pembelian motor Nmax. Artinya semakin tinggi Brand Image akan semakin 

mempengaruhi tingginya keputusan pembelian konsumen.  

2. Variabel Kualitas Produk berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada motor Nmax yang artinya semakin tinggi 

Kualitas Produk maka akan semakin mempengaruhi tingginya keputusan 

pembelian konsumen.   

5.2 Keterbatasan 

Berdasarkan pada pengalaman langsung penelitian dalam proses penelitian 

menjadi beberapa faktor yang agar dapat untuk lebih diperhatikan bagi peneliti-

peneliti yang akan datang dalam menyempurnakan penelitian ini tentu memiliki 

kekurangan yang perlu diperbaiki dalam penelitian kedepanya: 

1. Jumlah responden yang hanya 100 orang, tentunya masih belum dapat  

menggambarkan penilaian secara keseluruhan pembeli sepeda motor 

Nmax yang ada dimadiun dan sekitarnya. 

2. Dalam proses pengambilan data, informasi yang diberikan responden 

melalui kuesioner yang dihasilkan belum dapat menunjukkan kondisi 

responden yang sebenarnya. Hal ini terjadi karena kadang pemikiran, 

anggapan, dan pemahaman yang berbeda tiap responden, juga faktor lain 

seperti faktor kejujuran dalam pengisian dalam kuesionernya. 

5.3 Saran 

5.3.1 Saran Akademis 

         Saran yang diberikan bagi penelitian selanjutnya: (1) dapat 

mengembangkan lebih lanjut variabel indenpeden lainya yang mempengaruhi 

keputusan pembelian; (2) memperluas jangkauan objek penelitian, supaya 

hasil penelitian dapat menggambarkan secara lebih luas tanggapan konsumen 
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tentang pengaruh dari variabel independen yang diteliti terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Nmax. 

5.3.2 Saran Praktis 

         Saran yang diberikan bagi dealer Yamaha Solo Motor adalah harus 

mampu mempertahankan brand image, dengan cara mengenali motor Nmax 

melalui salah satu iklan  dalam melakukan produksi. Hal ini dapat didasari 

oleh tanggapan responden terhadap variabel brand image mendapatkan nilai 

paling rendah (3,86) bila dibandingkan dengan variabel kualitas produk. 

Walaupun sudah tergolongkan nilai yang sangat tinggi namun apabila bisa 

ditingkatkan lagi maka akan semakin dapat meningkatkan keputusan 

pembelian motor Nmax. 
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