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ABSTRAK 

 

 

Seorang Content Creator dewasa ini memiliki peran yang sangat penting bagi 

perusahaan. Hal tersebut dikarenakan proses pemasaran telah berkembang 

menjadi digital marketing, dimana hampir sebagian besar kegiatan pemasaran 

dilakukan di jaringan internet. Maka dari itu, Content Creator membantu 

perusahaan untuk melakukan kegiatan pemasaran itu di ranah media sosial. 

Tujuan dari laporan kerja praktik ini adalah untuk mengetahui peran seorang 

Content Creator dalam aktivitas digital markering di Dialect.Act. Hasil temuan 

yang didapatkan selama melakukan kerja praktik, akan dibahas dalam laporan ini 

mengenai aktivitas pembuatan konten kreatif yang dilakukan oleh divisi konten 

untuk menghasilkan materi yang menarik bagi khalayak media sosial. Semua 

aktivitas. Segala aktivitas yang dilakukan oleh divisi bagian konten ini sesuai 

dengan job description yang diberikan, yaitu untuk meningkatkan popularitas 

Dialect.Act dengan menarik perhatian pengunjung melalui konten kreatif yang 

dibuat. 

Kata kunci : Content Creator, digital marketing, media sosial 
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ABSTRACT 

 

 

A Content Creator today has a very important role for companies. This is because 

the marketing process has developed into digital marketing, where most marketing 

activities are carried out on the internet network. Therefore, Content Creators help 

companies to carry out marketing activities in the realm of social media. The 

purpose of this practical work report is to find out the role of a Content Creator in 

digital tagging activities in Dialect.Act. The findings obtained during practical 

work will be discussed in a report on creative content creation activities carried 

out by the content division to produce interesting material for social media 

audiences. All activities. All activities carried out by the content division are in 

accordance with the given job description, namely to increase the popularity of 

Dialect. Act by attracting the attention of visitors through creative content created. 

Keywords: Content Creator, digital marketing, social media 
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