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BAB V 

PENUTUP 

V.1. Kesimpulan 

 
 

Berdasarkan analisis mengenai penggambaran kecantikan dalam iklan YOU 

C1000 versi Confidence menggunakan analisis Semiotika C.S. Peirce, dapat 

disimpulkan bahwa kecantikan perempuan yang ditampilkan dalam iklan ini tidak 

hanya mencakup kecantikan fisik semata. Perempuan cantik yang ditonjolkan 

dalam iklan tersebut lebih merujuk pada perempuan yang memiliki keberanian 

untuk tampil berbeda dengan cara melawan standar kecantikan yang berlaku dan 

berani menjadi diri sendiri. 

Keberanian melawan standar kecantikan yang mengharuskan perempuan 

memiliki rambut panjang dan lurus, serta kulit putih bersih ditunjukan melalui aksi 

tampil dengan kulit hitam, rambut keriting dan rambut pendek. Sedangkan 

perempuan yang berani menjadi diri ditunjukan melalui keberanian untuk 

menerima segala kekurangan dan kepercayaan diri untuk tampil apa adanya tanpa 

mempersoalkan ketidaksempurnaan fisiknya. Kerena jika memiliki kepercayaan 

diri yang kuat, perempuan tidak akan terpengaruh oleh pendapat lain dari luar 

mengenai standar kecantikan. Perempuan yang percaya diri tampil apa adanya tidak 

hanya membangun kesan positip bagi dirinya, tapi juga membawa dampak positip 

juga bagi perempuan lainnya. 
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V.2. Saran 

 

V.2.1 Saran Akademis 

 

Saran bagi yang akan melekukan penelitian selanjutnya, khususnya tentang 

perlawanan perempuan dan standar kecantikan, penelitian ini menggunakan Iklan 

YOU C100 versi Confidence sebagai subjek penelitian serta metoda semiotik C.S. 

Peirce. Sehingga diharapkan penelitian berikutnya dapat menggunakan iklan lain 

sebagai subjek penelitian juga menggunakan metode lain seperti metode semiotik 

Roland Barthes, agar menghadirkan sudut pandang yang lebih beragam lagi 

mengenai sosok perempuan. 

V.2.2. Saran Praktis 

 

Saran bagi para produser iklan, agar lebih memperhatikan konsep iklan yang 

diproduksi, terutama iklan mengenai kecantikan, diharapkan agar lebih banyak lagi 

yang menggambarkan perlawanan perempuan terhadap standar kecantikan, agar 

perempuan tidak lagi merasa insecure, melainkan berani untuk tampil apa adanya. 
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