BAB V

PENUTUP

V.1. Kesimpulan

Mayoritas responden berjenis kelamin laki-laki yang berusia 17-25 tahun,
memiliki pendidikan terakhir SMA/SMK dan berdomisili di Malang merupakan
hasil penelitian. Adapun H1 diterima sebagai hasil uji hipotesis, dengan demikian
terdapat pengaruh yang signifikan antara penggunaan Babe Cabita dan Marshel
Widianto sebagai celebrity endorser dalam iklan #semuajugabisa terhadap brand

image MS Glow for Men pada followers @MSGlowforMen.

Korelasi yang dimiliki dapat dikategorikan celebrity endorser dan brand
image memiliki hubungan yang kuat yaitu penggunaan celebrity endorser Babe
Cabita dan Marshel Widianto berhasil dan memberikan penilaian positif pada brand
image MS Glow for Men. Diperoleh hasil variabel celebrity endorser yang
dinyatakan berhasil dan hasil pada brand image yang dinilai positif. Adapun
penilaian terbanyak pada variabel celebrity endorser ada pada indikator visibility
disebabkan popularitas dari Babe Cabita dan Marshel Widianto yang muncul pada
program acara televisi bertemakan komedi yang merupakan tontonan yang disukai
masyarakat Indonesia juga terlibat dalam film layar lebar ternama. Tak hanya itu
kedua komedian ini sering mengunggah konten hiburan di akun pribadi Instagram

sehingga terjalin interaksi antara followers dan selebriti pendukung.
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Sementara itu penilaian terbanyak pada variabel brand image ada pada
indikator strength of brand associations yang disebabkan adanya pengusungan
konsep iklan yang menarik dan bermakna positif membekas pada benak khayalak

dan mudah mengingatnya kembali pada bentuk komunikasi baru.

Berdasarkan pengolahan data yang dilakukan peneliti dapat ditarik
kesimpulan hasil tabulasi silang antara celebrity endorser dan brand image
memiliki pengaruh yaitu berhasil dan positif pada responden berjenis kelamin laki-
laki berusia 17-25 tahun, responden yang memiliki pendidikan terakhir SMA/SMK

dan responden yang berdomisili di Malang.

V.2. Saran
V.2.1. Saran Akademis

Hasil penelitian ini dapat dipakai sebagai referensi bagi penelitian sejenis
selanjutnya yang menggunakan subjek atau objek yang serupa dengan pendekatan
secara kualitatif yaitu untuk mengetahui apakah dapat disebut maskulinitas baru
atau tidak terkait fenomena penggunaan endorser laki-laki dalam iklan yang tidak
berkulit putih, bertubuh proposional. Selain itu juga dapat berguna dalam
pengembangan ilmu dalam ranah komunikasi yang berkaitan dengan pengaruh

penggunaan celebrity endorser terhadap brand image

V.2.2. Saran Praktis

Adanya penelitian ini diharapkan mampu memberikan informasi apakah

berpengaruh penggunaan Babe Cabita dan Marshel Widianto sebagai celebrity
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endorser sehingga memengaruhi brand image MS Glow for Men sebagai bahan
evaluasi untuk meningkatkan diri daripada perusahaan MS Glow for Men dengan
membuat iklan dengan konsep yang lebih menarik sehingga mampu menciptakan

citra yang jauh lebih positif pada khalayak.
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