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ABSTRAK 
 

Peran Social Media Marketing dalam perusahaan membawa dampak yang besar dalam 

tumbuh dan kembangnya perusahaan. Dalam menghadapi perkembangan  jaman Social Media 

Marketing diharapkan untuk terus berkembang dalam menjalankan strategi marketing nya agar 

tidak ketinggalan oleh jaman yang semakin digital melalui sosial media. Untuk meningkatkan 

pemasaran di media sosial perusahaan mulai memanfaatkan sosail media dan inffluencer 

sebagai penunjang marketing. PT REMBAKA sebagai perusahaan Kosmetik yang sudah 

dikenal oleh masyarakat dengan produk yang dikeluarkan yaitu LA TULIPE dan LT PRO 

memiliki sebuah social media marketing untuk mengatur konten yang akan di upload di sosial 

media agar masyarakat lebih dapat mengenal produk secara lebih mendalam 
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