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1. Bapak Drs.Ec., Murdianto S.U., selaku dosen dan pem-

bimbing I yang dengan kemurahan hati dan kesabaran-
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2. Bapak Drs.Ec. Mustajab, selaku dosen pembimbing II
dan Dekan Fakultas Ekononmi Universitas Ratolik Widya
Mandala, Surabaya yang dengan Xkemurahan d4an ke-
sabarannya meluangkan waktu untuk membimbing penulis
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