BAB V

PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Penggambaran maskulinitas dalam diri seorang perempuan adalah dengan
cara menghilangkan sifat- sifat feminis dari dalam dirinya seperti penampilan fisik
yang identik dengan kaum laki- laki dan menyamarkan bagian tubuh tertentu dalam
diri seorang perempuan. Maka dari itu peneliti menyimpulkan bahwa maskulinitas
perempuan dapat dilihat dari penampilannya, memiliki bahasa tubuh yang identik
dengan laki- laki dan menonjolkan sisi keberanian dalam dirinya guna
mempertahankan dan melindungi dirinya

Maskulinitas dalam segi penampilan fisik dalam diri perempuan dapat
dilihat dari bagaimana cara dia berpakaian, seperti memakai kaos yang berwarna
hitam, berkacamata hitam dan berambut pendek berwarna hitam. Warna hitam
sendiri memiliki makna keberanian kekuatan dan keseriusan.

Maskulinitas perempuan juga dapat dilihat dari bahasa tubuhnya hal ini
dapat dilihat dari bagaimana cara makan dan minum alkohol, bagaimana cara dia
mengendarai mobil yang identik dengan laki- laki seperti mengendarai mobil jeep
dengan kecepatan tinggi

Selanjutnya maskulinitas dalam diri perempuan juga dapat dilihat segi
keberaniannya. Hal ini dapat dilihat dari bagaimana cara dia bertarung untuk
mempertahankan dirinya dengan senjata berupa pistol dan pedang. Pedang

dimaknai sebagai simbol pengayom dan pelindung.
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V.2. Saran
V.2.1 Saran Akademik

Saran bagi peneliti terbaru selanjutnya yang memilih fenomena- fenomena
terkait maskulinitas sebagai bahan kajiannya diharapkan dapat mengembangkan
lagi terkait media yang diteliti baik dari film maupun media lainnya dan dapat
meneliti fenomena maskulinitas dengan metode semiotika yang lain.
V.2.2 Saran Praktis

Peneliti mengharapkan kepada para sutradara maupun produser film untuk
lebih giat laki mengangkat fenomena maskulinitas perempuan agar tidak ada lagi
anggapan bahwa maskulinitas hanya dimiliki oleh kaum laki-laki saja dan juga

dapat menghindari bias gender akibat penggambaran media.
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