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BAB IV 

PENUTUP 

 

IV.1 Kesimpulan 

 Penulis mendapatkan banyak pengalaman baru terutama pengalaman 

tentang dunia kerja selama melakukan kegiatan kerja praktik meskipun tidak 

dilakukan di perusahaan atau kantor tertentu. Penulis cukup puas karena beberapa 

mata kuliah yang didapat selama perkuliahan dapat diaplikasikan dengan baik di 

kerja praktik selama kurang lebih tiga bulan ini. 

 Selama proses kerja praktik, penulis memperoleh banyak pengetahuan baru 

mulai dari bagaimana produksi konten dengan melakukan proses desain grafis dan 

juga copywriting secara kecil serta bagaimana dinamika kerja sebagai pembuat 

konten. Perlunya adaptasi serta penyesuaian dalam hal pengerjaan yang harus 

didasari pada rasa tanggung jawab atas tugas yang diberikan. Kerja praktik yang 

penulis kerjakan juga dalam bimbingan dosen sehingga arah dari laporan ini tidak 

melebar dan berfokus pada topik yang diangkat. 

 

IV.2 Saran 

Penulis mengharapkan kerja praktik di angkatan berikutnya dapat dilakukan 

di instansi atau perusahaan secara langsung khususnya agar hasilnya lebih 

maksimal baik secara pengalaman kerja, dinamika dan lingkungan kerja. Di era 

milenial, pendekatan melalui sosial media merupakan jalan yang efektif & efisien 
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sebagai pengenalan suatu usaha baik yang dilakukan perseorangan maupun dalam 

lingkup besar. 
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